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Analyse:

Danskerne siger ja til et
statsligt klimameaerke
pa feadevarer

Resumeé

Danskernes fodevareforbrug har et betydeligt Rlimaaftryk. For at hjselpe danskerne pa vej med
at kunne treeffe klimavenlige fodevarevalg, arbejdes der pa en maerkningsordning, der skal
synliggere forskellige fodevarers klimaaftryk.

Og en sadan meerkningsordning ser mange danskere i et positivt lys. | en mindre
befolkningsundersogelse foretaget af Norstat for DSK peger hele 81 pct. pa, at de i hgj eller
nogen grad synes, at et Rlimameaerke pad fedevarer er en god ide.

Men det er ikke ligegyldigt, hvordan et sadan klimamaerke kommer i spil. Det er for det forste
tydeligt, at danskerne vil have Rlart storst tillid til et klimameaerke, hvis det er statsligt. Maerker,
der udvikles af enkelte eller flere butikker kan slet ikke forvente samme grad af tillid eller effekt.

Og det er for det andet afgerende for langt de fleste danskere - mere end otte ud i ti i denne
undersogelse - at et klimamaerke er at finde direkte pd den enkelte fodevare. Det er for
danskerne ikke tilstraekkeligt, at meerket kun er pa hylden i forretningen.
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Et maerke skal hjzelpe forbrugerne med at traeffe klimavenlige

valg, nar de handler fedevarer

Det er ingen hemmelighed, at fedevareproduktion har et betydeligt klimaaftryk. Derfor kan
danskerne ogsa relativt nemt reducere deres klimaaftryk ved at sendre deres fodevareindkeb
og -vaner.

Animalske fodevarer har f.eks. generelt et storre klimaaftryk end ikke-animalske fedevarer, og
madspild er ogsa en betydelig kilde til et ekstra klimaaftryk.

Men ude i hverdagen kan det for mange danskere vaere svaert at afgere, om den ene fodevare
er mere klimavenlig end den anden - ikke mindst hvis der er tale om to fedevarer, der ligner
eller endda kan erstatte hinanden.

Derfor har Fedevarestyrelsen og en raekke interessenter gennem leengere tid arbejdet pa et
klimamaerke, der kan gore danskernes fedevarevalg mere oplyst.

Og det er et arbejde, der tilsyneladende finder opbakning blandt danskerne: En undersegelse
fra Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen viste i 2024, at 69 pct. af danskerne i et eller andet
omfang regner med at gere brug af et klimamaerke pa fedevarer.! Og i en nyere, men lidt
mindre befolkningsundersegelse, som Norstat har foretaget for DSK, peger mere end otte ud
af ti danskere pa, at det i hgj eller nogen grad er en god idé med et klimamaerke pa fedevarer.

I hvor hgj grad mener du, at et klimamaerke pa fedevarer er en
god idé?

= | meget hoj grad
= | nogen grad
# | ringe grad
= Slet ikke
Ved ikke

Kilde: Norstat for DSK, januar 2025. N = 504.

* Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen (2024). Testing effective labels: A climate scale label helps consumers identify greener
grocery alternatives - but fails to change aggregate behaviour. Competitive Markets and Consumer Welfare, vol. 78, december
2024, s. 3.
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Kun 7 pct. i undersegelsen svarer, at det er en decideret darlig ide med et klimamaerke pa
fodevarer. Selv hvis undersegelsen er behaeftet med en vis usikkerhed, synes opbakningen til
et klimamaerke saledes ganske massiv.

Det er ikke ligegyldigt, hvem der star bag et klimamaerke

| Danmark har vi mange forskellige maerkeordninger - men faelles for mange af dem er, at de
er statslige. Altsa at maerket er udarbejdet og lebende kontrolleres af en instans, der er
uafhaengig af de enkelte markedsaktorer. De fleste danskere kender f.eks. det rede @ for
okologiske fodevarer.

At et maerke pa fodevarer er statsligt, har betydning for tilliden til maerket. Forskning viser
saledes, at forbrugerne stoler mest pa maerker, som myndighederne star bag og subsidizert pa
maerker, som interesseorganisationer eller samlede branchefaellesskaber star bag.

Faktaboks: Tillid til maerkningsordninger er afggrende - og
myndighederne ses som garant for den tillid

I en rapport fra 2013 om gronne maerkningsordninger konkluderede
Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen pd baggrund af en storre
undersogelse, at det "opleves som mest trovaerdigt af forbrugerne, hvis
der star myndigheder, og dernaest interesseorganisationer bag et
meaerke.”

Dette er en pointe, der kan genfindes i forskning i forbrugeradfaerd og
meerkningsordninger i almindelighed. F.eks. undersogte to amerikanske
forskere allerede i 2003 en grenne maerkning af husholdningsapparater
og konkluderede, at "government programs (..) were much more
successful than the private programs”, og at "lglovernment support
proved to be crucial in determining a program'’s credibility, financial
stability, and long-term viability."

Kilde: Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen (2013): Analyse af 21 "grenne” meerker.
Rapport til Miljestyrelsen og Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen samt Banerjee, A. &
Solomon, B.D. (2003): Eco-labeling for energy efficiency and sustainability: a meta-
evaluation of US programs. Energy Policy, vol. 31/2, s. 109-123.




\ |
77— De \k\
\”( Samvirkende

Kgbmaend \\\

A
S~

DSK's undersogelse bekraefter dette billede: Tilliden til en statslige maerkningsordning er

hojere end til en privat ditto. Det gaelder ogsa, nar der sporges specifikt til et klimamaerke for
fodevarer.

Tillid til og forventet effekt af forskellige typer af klimamaerke
pa fedevarer

Andel, der peger

Andel, der har pa den storste,

storst tillid forventede effekt

Et statsligt maerke 66 pct. 58 pct.

Et privat maerke, som

enkelte eller flere butikker 7 pct. 5 pct.

har udviklet

Det ger ingen forskel 19 pct. 27 pct.

Ved ikke 9 pct. 10 pct.

[ alt 100 pct. 100 pct.

Kilde: Fordeling af svarene pa de to spergsmdl " Hvilken type af klimameerke vi du have
storst tillid til?" hhv. "Hvilken type klimameaerke vil have sterst effekt pa dine
indkabsvaner, tror du?”. N = 504.

Note: Tallene i tabellen er afrundede, hvorfor de ikke nedvendigvis summer til 100.

Naesten to ud af tre peger pa, at tilliden er hojest til et statsligt maerke, og naesten seks ud af ti
peger pa, at de forventer, at et sadan maerke ogsa vil have den storste effekt pa deres
konkrete indkebsvaner. Der er naturligvis en gruppe danskere, for hvem det ikke ger nogen
forskel, om et maerke er udviklet i statsligt eller privat regi - men denne gruppe daekker
sandsynligvis ogsa over en del danskere, der ikke vil reagere pa et klimamaerke uanset hvad.

Danskerne: Et klimamaerke pa de enkelte varer er at foretraekke
Det er ifolge danskerne heller ikke helt ligegyldigt, hvordan et klimamaerke pa fedevarer
udformes i praksis.

Langt de fleste - flere end otte ud af ti - peger i undersegelsen pa, at et klimamaerke skal
vaere placeret pa den enkelte fodevare. Storstedelen heraf peger pa, at forretningerne
derudover ogsa gerne ma skilte med klimamazerket pa hyldeforkanten - men maerket skal
altsa som minimum sidde pa den enkelte vare.
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Hvor bgr et klimameaerke vaere placeret, hvis det skal have

stgrst gennemslagskraft for dig?
Svarmulighed
Maerket skal sidde pa den enkelte vare,

men forretningen ma gerne skilte med
det pa hylden ogsa: 68 pct.

Maerket skal kun sidde pa den enkelte
vare og ikke pa kanten af hylden i
forretningen: 14 pct.

Maerket skal kun sidde pa kanten af
hylden i forretningen og ikke pa den
enkelte vare: 3 pct.

Det gor ingen forskel: 12 pct.

Ved ikke: 4 pct.
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Kilde: Norstat for DSK, januar 2025. N = 504.
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Kun et fatal foretraekker et klimamaerke, der kun er pa hyldeforkanten. For lidt flere end én ud

af otte er det underordnet - men her kan der igen vaere tale om danskere, der uanset hvad
ikke vil reagere pa et klimamaerke pa fodevarer.

Det samlede billede: Et statsligt maerke pa den enkelte vare

En mindre befolkningsundersegelse som denne er naturligvis altid behaeftet med en vis
usikkerhed; men billedet af danskernes syn pa et klimamaerke pa fedevarer er tilstraekkelig
entydigt til, at selv en usikkerhed i tallene ikke kan rokke ved det samlede billede.

Og dette billede er, at danskerne generelt er positivt indstillede over for et klimamaerke pa
fodevarer, der kan synliggere forskellige fedevarers klimaaftryk. Og at det ikke er helt
ligegyldigt, hvordan en sadan maerke strikkes sammen: Et klart flertal peger pa, at en statslig
ordning er mest befordrende for tilliden til maerket, og langt de fleste foretraekker, at maerket -
som minimum - skal veere at finde pa den enkelte vare.
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Det er ingen hemmelighed, at danskernes madvaner har et vist klimaaftryk. Derfor kan en
maerkningsordning, som danskerne har tillid til, muligvis veere en god made at gore
danskerne mere bevidste om klimaaftrykket af det, de laegger i indkebskurven.

Derfor foreslar DSK, at
At der saettes fuld fart pa arbejdet med at udvikle et statsligt klimamaerke.

At der afseettes tilstraekkeligt med ressourcer og tid til udviklingen af et
troveerdigt maerke

At maerket pa faerdigpakkede fodevarer skal placeres pa den enkelte fodevare
med mulighed for at viderefore maerket til hyldeforkanten i butikken.

Om dette notat

Dette notat er udarbejdet af De Samvirkende Kebmaend (DSK). DSK har eksisteret i over 100 ar som
brancheorganisation og repraesenterer i dag naesten 1.500 supermarkeder, discountbutikker, naerbutikker og
convenience i Danmark. Vi arbejder lebende for at forbedre rammerne for de danske kebmeend - ogsé ved at skabe
og dele viden og indsigt om emner, der har relevans for kebmaendenes dagligdag og forretning.

Denne analyse er udarbejdet i januar 2025 af analysechef Morten Jarlbaek Pedersen. Det er tilladt at citere fra denne
analyse med henvisning til DSK.




