Wing til at give og
nd julegaver




O1. INTRODUKTION 2/9

Vi har taget temperaturen pa vores der ligger bag deres holdning. Klimaet opdagede vi en interessant forskel. Mange
kunders holdning til second hand er den staerkeste eksterne drivkraft, tover nemlig med at kgbe brugte julegaver
julegaver. Med hjealp fra et spgrgeskema  men inflationen pavirker i stigende grad af frygt for, at modtageren ikke vil
forsggte vi at forsta, hvordan second holdningen til second hand julegaver. veerdsaette dem - men faktisk er de fleste
hand-forbrugere ser pa at give og Nar vi sammenlignede, hvordan folk mere positive, end man maske skulle tro.
modtage brugte julegaver - og hvad havde svaret som giver og modtaget,

*Skont at se, at flere end man
skulle tro, veerdseetter en
cirkuleer gave under treeet.
Mange er bekymrede for,
hvordan en brugt gave bliver
modtaget - men ofte helt
ungdvendigt.”

Michael Arnor, CEO hos Sellpy




02. OM UNDERSOGELSEN 3/9

oktober maned 2025 fik Sellpys kunder mulighed for at svare pa et spgrgeskema.
~ormalet var at kortlaegge kundernes syn pa second hand-trends, forbrugsvaner og
baeredygtighed med julegaven som udgangspunkt. | alt svarede 1.150 personer pa
undersggelsen.

Kgn Alder

Kvinde: 90 % 35-44 ar: 19,2 %

45-54 3ar: 22,1 %

25-34.ar:17,3 %

55-64 ar:13 %

\ 65 ar eller aeldre: 7,2 %

Jeg foretraekker ikke at sige: 0,8 %

15-24 ar: 20,4 %

Jeg foretraekker ikke at svare: 1,3 % Mand: 7,8 %

Andet: 0,9 %




03. KLOFT MELLEM VILJEN TIL AT GIVE OG FA /9

83,9 % er positive over for at modtage en second
hand julegave, men kun 74,5 % kan taenke sig at
give en. Her er en klgft, der muligvis heemmer kgb
at second hand julegaver.

Jeg kan forestille mig at modtage / give en second hand julegave (skala 1-5)

67,9 %

@® Modtage

17,2 % 17,9 %

16 %
10,7 %

5,2 %
3 % 59 3,4 %

1 - Overhovedet ikke 2 3 4 5 - Meget gerne




O4. ARSAGER TIL TOVEN OG OPBAKNING 5/9

43,5 % tever med at kebe en second hand julegave
at frygt for, at modtageren ikke vil veerdsaette den.

Hvorfor vil du vaere tevende over at kebe en second hand gave til en anden?

Jeg tror ikke modtageren skulle
seette pris pa en second hand gave

Jeg kan ikke finde gaven jeg vil
kgbe som second hand

Jeg er bange for kvaliteten eller,
at den ikke kan returneres

Det er for besveerligt at kabe
second hand gaver

Jeg gnsker ikke at fremsta
som havende budgetmaessige
begraensninger

Dem, der har svaret, at de meget
gerne kan taenke sig at give

en second hand julegave, er
udelukket fra dette spargsmal.

Andet



O4. ARSAGER TIL TOVEN OG OPBAKNING 6/9

De, der er positive over for at kebe julegaver second
hand, motiveres primeert af prisen, baeredygtigheden
og muligheden for at finde mere unikke gaver.

Hvorfor ville du overveje at kebe en second hand gave?

Jeg synes at gavekob bagr ggres
mere holdbart

Jeg kan finde second hand gaver
billigere

Jeg synes second hand gaver kan
veere mere unikke end nye gaver

Mig 0g mine venner
og/eller familie har et budget
nar vi kgber gaver

Jeg tror, at personen jeg kaber
gave til saeetter mere pris pa
second hand

Andet




05. SECOND HAND JULEGAVE - MEN HVAD? 7/9

T@j, accessories og boligindretning er lige populzere,
nar det geelder at modtage en second hand julegave.

Populaere kategorier for second hand julegaver

@® Modtage

Give

78,8 %

73,3 % (3,2 % 71.6 % 70.6 % (3,71 %

56,4 %

51,3 %

02,5 %

32,4 %

Beklaedning Accessories Boligindretning og Bgger, magasiner, Puslespil og spil
interigrdesign vinylplader



06. EKSTERNE DRIVKRAFTER DER PAVIRKER

Klimaet fortsaetter med at veere en steerk
drivkratt for at kebe second hand julegaver,
men ogsa inflationen pavirker mere og mere.

Har den nuvaerende gkonomiske situation / klimaet gjort dig mere villig til
at kebe en second hand gave i ar? (Skala 1-5)

@® Den nuvaerende gkonomiske situation

Klimaet

28,3 %
2H,2 %

21,6 %
17,3 % 17,2 %

11,2 %

8,1 %
4,8 %

| | | |
1 - Slet ikke 2 3 b

8 /9

U707 %

19 %

> - Meget
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