PRESSEMEDDELELSE

Hvem skal bestemme, hvordan kagen skal skaeres?

AURA er et andelsselskab, og hvert fjerde ar veelger den gstjyske energi- og fiberkoncerns
andelshavere et nyt repraesentantskab, selskabets gverste myndighed. Den proces har AURA
netop taget hul pa, og selvom man kun er en uge inde i opstillingsperioden, er der allerede meget
stor interesse for at komme pa stemmesedlen.

"Vier kun tidligt i opstillingsfasen, men allerede nu kan vi konstatere, at vi har vaesentligt mere
end halvdelen af det antal kandidater, vi havde samlet set ved sidste valg for fire ar siden,” siger
Carsten Hoegh Christiansen, administrerende direktgr i AURA.

Erfaringer fra tidligere repraesentantskabsvalg siger, at en stor del af dem, der stiller op, farst gor
det mod slutningen af opstillingsperioden, sa noget kunne tyde pa et rekordstort antal navne pa
stemmesedlen, nar valget gar i gang den 11. oktober.

"Det er rigtig gleedeligt, at interessen for vores selskab er sa stor. Vi havde naturligvis habet pa
det, for vi kan jo konstatere, at der generelt har veeret en gget interesse for energj,
forsyningssikkerhed, grgn omstilling og baeredygtighed de seneste ar. Samtidig er lokalt
andelsejerskab igen kommet positivt i fokus, hvilket ogsa er med til at skabe gget interesse for
vores slags virksomhed,” siger Carsten Hoegh Christiansen.

Pnske om mere diversitet

AURAs valgledelse, der har medlemmer fra repraesentantskabet, bestyrelsen og ledelsen, har sat
en raekke offensive forventninger op frem mod repreesentantskabsvalget. Blandt andet et gnske
om at skabe mere diversitet i repraeesentantskabet for i endnu hgjere grad at afspejle ejerskabet
og det samfund man er en del af.

Ved sidste valg fik AURA rekordmange kvinder valgt ind, og malet denne gang er endnu flere.

”Alle skal have mulighed for at stille op og blive valgt, men set fra min side vil det bestemt ikke
gare noget, hvis vi i endnu hgjere grad far et bredere sat af kompetencer og holdninger ind i vores
repraesentantskab, hvorfra vi jo ogsa veelger koncernens bestyrelse. Derfor har valgledelsen sat
nogle milepzele op for at na det,” pointerer Carsten Hoegh Christiansen.

113.000 gstjyder har muligheden

Kampagnen for at ggre de mere end 113.000 andelshavere opmaerksomme pa muligheden for at
stille op og fa indflydelse pa udviklingen af AURA har faet overskriften ”Vaer med til at bestemme,
hvordan kagen skal skeeres”, og karer meget bredt pa en lang raekke platforme, digitalt savel som
analogt.

Valget til AURAs repraesentantskab er inddelt i syv lokale valgomrader, og malsaetningen er at fa
kampvalg i alle omrader, samt en vaesentlig foragelse af stemmeprocenten, som i forvejen er
blandt de allerhgjeste i branchen.



Man kan leese mere om valget til AURAs repraesentantskab pa www.aura.dk/valg, hvor det ogsa er
muligt at finde link til opstillingsmodulet.



http://www.aura.dk/valg

