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® To hovedpointer

. Analysen peger pa store omveaeltninger i henvisninger fra Google til medierne

Google Al Mode sender ingen henvisnings-trafik videre til
medierne.

Tidsforbruget pa Al-tjenester stiger kraftigt og medferer zero
click search.
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Metoden bag undersgagelsen
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Har i hele perioden jan. 2024 - jan. 2026 Dermed kan vi studere hver enkelt Vi kan bruge dem som stikprave til at
samtykket til anonymt at fa deres brugers faktiske adfeerd pa tveers af undersgge alle danskeres internetbrug.
internetbrug pa PC registreret gennem et internetsider og browser-sessioner.

stykke software.
Over perioden er der tale omii alt
Vi har fulgt deres brug af 33 forskellige 1.797.183.251 internetsessioner.
danske medier i kategorierne national,
lokal/regional, tabloid, evergreen og andre.



DPCMO | Danske Medier:

: Samlede sidevisninger
o
3%

e o . . 203.653.334
| gennemsnit star Google manedligt for 13% af fra Google

samtlige sidevisninger til medier, som er tilmeldt
Pressenaevnet.

Der er dog stor variation. For nogle medier —

typisk de lokale og regionale — er tallet op til 24%
Sidevisninger til medier
tilmeldt Pressenaevnet i
maj 2026

om maneden.

Figuren til hgjre viser fordelingen af sidevisninger
for medier tilmeldt Pressensevnet i maj 2026

-

1.545.794.620

fra andre kilder

Kilde: Dansk Online Index
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0%

af sessioner pa Google Al Mode ender med en henvisning til medierne.

Kilde: Gemius seaeranalyse 2026
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0,02%

af sessioner pa andre Al-tjenester end Google Al Mode (herunder ChatGPT) ender med
en henvisning til medierne. For Gemini er tallet 0%.

Kilde: Gemius saeranalyse 2026
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3%

er antallet af sessioner pa internettet, hvor brugeren farst har brugt Al Mode og inden for de
efterfelgende 30 minutter har tilgaet en anden hjemmeside.

Kilde: Gemius seaeranalyse, 2026.
Internetsessioner er opgjort blandt brugere, som har benyttet Google eller Google Al Mode i Igbet af en given dag. | etableringen af brugerrejse fra Google til andre sites tillades maksimalt 30 minutters afstand.



Tidsforbruget stiger for zero click search,
isaer efter lancering af Al Mode
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som stopper hos Google (Indeks)

Gennemsnitligt tidsforbrug for sesisoner,
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Kilde: Gemius saeranalyse 2026
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Total tid brugt pa Al-tjenester stiger kraftigt
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Tid brugt pa tveers af alle Al-
tjenester stiger kraftigt i den
undersggte periode og er g 400
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Kilde: Gemius seaeranalyse 2026 *Til og med januar 2026
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@ Forsta udviklingen: Google Al-sggning
® i Danmark

15. maj 8. oktober Andet
2025 2025 halvar 2026
| I I
Google Google Fuld
Al Overview Al Mode Google

Al-sagning
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@ Forsta udviklingen: Fra indeksering til

® indholdspraesentation

Tidligere indekserede
Google indholdet og sendte
brugeren videre til den
udbyder, som har skabt
indholdet.

[©]

Nu preesenteres indholdet
direkte i Googles
sggeresultater, hvorfor
brugeren ofte ikke har grund
til at ga videre til udbyderen.
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Forsta udviklingen: Query fan-out

Bruger sgger Hvad er de vigtigste emner ved kommunalvalget i Aarhus?

Google beder
brugeren vente

Query Fan-Out henviser til, at Al-sggninger,
modsat traditionelle sggninger, ofte indeholder
flere sggninger i en.

A
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En sggning som eksemplet her kunne tidligere
have fgrt til fire individuelle besgg pa fire

i |
(mediers) hjemmesider. En reekke hjemmesider ! g — g g — g —
scannes uden atfere 1 |g— = O — O —
Nu fastholdes brugeren med stgrre brugeren videre eller . |0 = o B 7~ 8 <]
sandsynlighed i Googles brugergraenseflade. generere visninger

il QIII _

Det, som tidligere kunne have givet fire
visninger, leverer ofte nul visninger i dag,
sakaldt zero click search.

Google preesenterer et
samlet resultat i deres
brugerflade.
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