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Danske Medier:

® Forsta crowding...

. Gennem en leengere periode har en central antagelse i den mediepolitiske debat lydt, at gratis nyheder fra

public service-medierne ggr befolkningen mere tilbgjelig til at bruge private medier - sakaldt crowding in. Public service .

Private medier .
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Public service er en
gratis buffet, som stiller
de fleste brugeres sult.
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Public service er en gratis
appetitvaekker pa publicistisk
indhold. = =7
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Det giver brugerne lyst
til at benytte og betale
for privat publicisme.
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Private medier
efterlades med det
mindre marked for

specialiseret indhold.
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Danske Medier:

:Forskningen er begraenset

”Forfatterne bag metastudiet bemaerker dog generelt, at emnet hidtil er blevet
belyst af en forholdsvis begraenset maengde studier.”

- Udvalg for undersggelse af TV2-regionerne, s. 40, om metastudiet fra RUC, 2025

”[...] kan forklaringen ogsa veere, at de (ikke-betalere, red) er mindre interesserede i nyheder,
mens betalere generelt er mere interesserede i nyheder og derfor sgger deres
nyhedsbehov opfyldt gennem flere nyhedsmedier, herunder public-servicenyhedsmedier.”
- Schrgder et al., 2025b, s. 33 (RUC), om grunde til ikke at betale for nyheder



Danske Medier:

® En regional analyse undersgger ogsa

® de nationale forhold
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Tveernationale undersggelser er
vanskelige at sammenligne. Manglende
tal, forskellige kulturer, markeder,
geografier m.v.

Omvendt savner nationale undersggelser
ofte et referencepunkt.

En regional analyse belyser differentieret
crowding in pd sammenlignelige kulturelle,
geografiske og gkonomiske markeder. Det

giver et referencepunkt.

Hvis crowding in finder sted nationalt, bar
den ogsa kunne ses regionalt.



Om analysen

Analysen undersgger sammenhaenge mellem
besggende til TV2-regionernes hjemmesider og
hjemmesiderne for de private lokale og regionale
medier i den pageeldende TV2-regions
sendeomrade.

| alt 36 private medier indgar i analysen, grupperet
efter deres daekningsomrades sammenfald med
TV2-regionernes daekningsomrade, se figuren til
hgijre.

TV2-regionerne har fremlagt deres besggstal for
2024 til brug for Udvalg for undersggelse af TV2-
regionerne, og de kommercielle medier indgar i den
officielle markedsmaling af besggstal, Dansk Online
Index.

Dermed kan reelle brugstal direkte pa tveers af
public service-medier og kommercielle medier
undersages, hvilket belyser sammenhaenge pa
tveers af markeder (TV2-regionernes
deekningsomrader), som er sammenlignelige bade
kulturelt og geografisk.

Der ses pa gennemsnitlige eksklusive daglige
unikke brugere, og i analysen er der korrigeret for
dobbeltdaekning pa tveers af de private sider.
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Grafik med udgangspunkt i rapporten Undersggelse af TV2-Regionerne



Danske Medier:

® Findes en crowding in-effekt i
® Danmark?

TV2-region med flest besggende = mindste TV2-region med feerrest besggende (fraset Bornholm) =
private tilstedevaerelse storste private tilstedevaerelse

Danske public service-medier har den l

hgjeste omsaetning pr. indbygger i EU samt 140.000

den naesthgjeste online nyhedsdaskning
(Sehl et al.,, 2020).

100.000
Saledes burde vi i Danmark forvente en 80.000
steerk regional crowding in-effekt. Altsa i
TV2-regioner med hgjere brugertal burde % 60.000
de private medier have tilsvarende hgjere . 40.000
brugertal — stigende gule sgijler vil medfgre
stigende bl3 sgijler. 20.000

: i

Denne sammenhaeng ses ikke. 2

120.000

Gen. daglige besggende

B TV2-regionerne B Private medier i samme region

Kilder: Dansk Online Index & Rapporten ‘Undersggelse af TV2-regionerne’



Danske Medier:

@ TV 2-regionernes samlede gennemsnitlige
@ daglige besggende overstiger de private mediers
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Kilder: Dansk Online Index & Rapporten ‘Undersggelse af TV2-regionerne’



TV2-regioner har 19% flere besggende end

Danske Medier:

private lokale og
regionale medier.



Danske Medier:

® Findes en crowding in-effekt i

® Danmark?

Hvad sker der, hvis vi analyserer forholdet mellem 140.000
daglige besggende hos TV2-regionerne og de private
lokale og regionale medier? 120.000

()
Pa grafen ses antal gennemsnitlige daglige g
besggende hos private lokale og regionale medier pa g 100.000
y-aksen som en funktion af tilsvarende for TV2- @
regionerne pa x-aksen. >

5 80.000
| et dansk marked med et hgijt public service-tryk vil 2
man forvente en steerk crowding in-effekt, saledes at S 60.000
flere besggende hos en TV2-region fgrer til flere 5 '
besggende hos de private lokale og regionale medier S
i den pageeldende region. Sagt kort: en positiv g 40.000
sammenhaeng. ‘(26

[a
En mildt negativ sammenhaeng tyder snarere pa 20.000
crowding out: Spearman’s R = -0.46

0

Kilder: Dansk Online Index & Rapporten ‘Undersggelse af TV2-regionerne’
Bornholm udeladt grundet lavet befolkningsgrundlag og lave brugertal (outlier)
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Danske Medier:

® Findes en crowding in-effekt i

@ Danmark?

Nogle af de store danske dagblade bliver fra tid til
anden betragtet som "Kgbenhavner-aviser”, hvilket
kan forklare det forholdsvist lille udbud af private
lokale og regionale medier i Kosmopol-omradet.

Sa hvad sker der, hvis vi inkluderer Politiken,
Berlingske, Information og Weekendavisen i tallene
for de private medier i Kosmopol-omradet?

En markant negativ sammenhaeng tyder pa crowding
out: Spearman’s R = -0.57

Dog viser Kosmopol-omradet sig i dette scenarie som
en tydelig outlier.

Kilder: Dansk Online Index & Rapporten ‘Undersggelse af TV2-regionerne’
Bornholm udeladt grundet lavet befolkningsgrundlag og lave brugertal (outlier)
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Danske Medier:

® Findes en crowding in-effekt i

® Danmark?

Med Kosmopol som udeladt outlier kan vi lave
samme analyse.

Nar visninger for den pageeldende TV2-region
stiger, falder visninger for de private medier i
tilsvarende omrade.

En markant negativ sammenheeng tyder pa
crowding out: Spearman’s R = -0.66

Kilder: Dansk Online Index & Rapporten ‘Undersggelse af TV2-regionerne’
Bornholm udeladt grundet lavet befolkningsgrundlag og lave brugertal (outlier)
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Danske Medier:

® Findes en crowding in-effekt i

® Danmark?

En anden made at undersgge sammenhaengen pa er at
se pa TV2-regionernes driftstilskud pr. indbygger over
for gennemsnitlige daglige besggende hos de private
medier.

En naermest ikke-eksisterende sammenhaeng tyder
ikke pa crowding in: Spearman’s R = 0.03

Dette understgttes af en meget lav
determinationskoefficient for regressionsmodellen
(R? = 0,075).

Kilder: Dansk Online Index & Rapporten ‘Undersggelse af TV2-regionerne’
Bornholm udeladt grundet lavet befolkningsgrundlag, lave brugertal og relativt hgjt driftstilskud (outlier)
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Danske Medier:

® Findes en crowding in-effekt i
® Danmark?
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Igen kan vi her undersgge sammenhaengen, hvis vi

betragter de store nationale dagblade som

» e 250.000
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| dette scenarie er Kosmopol-omradet igen en tydelig

outlier. Vi ser derfor pa TV2-regionernes driftstilskud pr.
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200.000

Private medier - gen. daglige besggende
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Kilder: Dansk Online Index & Rapporten ‘Undersggelse af TV2-regionerne’
Bornholm udeladt grundet lavet befolkningsgrundlag, lave brugertal og relativt hgjt driftstilskud (outlier)



Danske Medier:

4 Konklusioner

| TV2-regionen med flest besggende har de private medier feerrest besggende. Modsat har de
@ private medier flest besggende i TV2-regionen med fzerrest besggende (fraset Bornholm).

Der ses ingen positiv sammenhaeng mellem TV2-regionernes besggende og de private
@® mediers besagende i det tilsvarende omrade, snarere tvaertimod.

Analysen sar tvivl om crowding in-hypotesen ved at inddrage reelle brugertal fra det danske
@ marked for online-nyheder og viser snarere tegn pa crowding out.



Danske Medier:

@ ...
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Danske Medier:

Q@
® Datanoter

Tallene for private medier deekker private lokale og regionale nyhedsmedier inkluderet i Dansk Online Index i 2024.

Tal for TV2-regionerne er i udvalgsrapporten defineret som: *”Besggende” (og ikke det hajere antal af "bes@g”) er her valgt for at komme tcettest muligt pa antallet af
unikke brugere pr. dag.” Tallene for de private medier i denne analyse er derfor eksklusive unikke besggende pr. dag pa tveers af medierne for at kunne sammenligne
bedst muligt med de offentliggjorte tal for TV2-regionerne. For at tage hgjde for brugere, som benytter sig af flere private medier inden for den samme region, er der
efterfalgende udregnet en procentvis forskel pa det deduplikerede brugertal og det eksklusive brugertal for medierne i hver region. Brugertallene for de private medier,
grupperet efter TV2-regionernes sendeomrader, er efterfelgende korrigeret med dette tal.

Nogle private medier har ikke vaeret optaget i Dansk Online Index gennem hele 2024. Hvor der ikke er reelle tal, er tal estimeret pa manedsbasis som bagudregnet
glidende gennemsnit, der tager udgangspunkt i de tre efterfelgende maneder.

Da der kigges pa en totaltaelling (et populationsstudie), altsa ikke stikprgvetal, rapporteres p-vaerdier ikke.

Midtjyllands Avis daekker Silkeborg, og er inkluderet i TV2 @stjyllands deekningsomrade, jf. https://www.tv2ostjylland.dk/silkeborg/kjellerup-skal-daekkes-af-tv-2-ostjylland

Sjeellandske Nyheder deekker en del af TV2 Kosmopols sendeomrade samt i stgrre grad TV2 Sjaellands sendeomrade. Dette understgttes af, at mediehuset i februar 2026
besluttede at lukke en raekke ugeaviser i Storkgbenhavn og skeerpe sit fokus pa Sjeelland uden for Kgbenhavn:
https://www.sn.dk/art6503472/sjaelland/nyhed/sjaellandske-medier-skaerper-fokus-ugeaviser-lukker-i-storkoebenhavn-og-kraefter-samles-i-nordsjaelland/. sn.dk er derfor
medtaget i Sjeellandsomradet.

Dinavis.dk hed indtil 2024 lokalavisen.dk
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