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Indledning

The Pecking Order (TPO) er en benchmarkanalyse af,
hvordan det stér fil med dyrevelfserden for de slagtekyl-

linger, der bliver brugt inden for fastfood- og foodservice-

branchen i Europa. Analysen er baseret p& kaedernes
filslutning til og implementering af The European Chicken
Commitment (ECC): En raekke videnskabeligt baserede
minimumskrav for produktion af slagtekyllinger, som har fil
formél at forbedre kyllingernes velfserd (se bilag].

| The Pecking Order 2025 blev fastfood-virksomheder

p& tvaers af syv europaeiske lande/markeder vurderet

COFFEE, JUICE AND MUCH MORE
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INDLEDNING

og sammenlignet (benchmarked) i forhold fil kravene i
ECC. De syv lande var Tiekkiet, Frankrig, Italien, Polen,
Rumaenien, Sverige og Danmark. Det er ferste gang siden

2021, at danske fastfood-virksomheder har vaeret en del of
The Pecking Order.

Denne rapport omhandler primaert de danske virk-
somheder. P& det danske marked blev falgende 12
fastfood-virksomheder vurderet og sammenlignet i
henhold til deres politik og praksis for dyrevelfaerden
i kyllingeprodukterne i deres sortimenter.

Boulevard



METODE

Metode

Vurderingskriterierne for The Pecking Order er baseret
p& European Chicken Commitment (ECC): Et szet viden-
skabeligt baserede minimumsstandarder for produkfion
af kyllingerne. Standarderne er udviklet for at forbedre
dyrevelfeerden for slagtekyllinger og fokuserer pé lavere
belaegningsgrad, langsommere voksende kyllingeracer,
mere berigelse, skénsom slagtning og uathaengig tredje-
partskontrol. ECC er stettet af dyrevaernsorganisationer
verden over (Se liste over organisationer her: ECC).

Dokumentet “The Pecking Order 2025
Methodology” indeholder en detaljeret beskrivelse
af formalene med The Pecking Order-benchmark,
vurderingskriterier, tilgang og scoringssystem og ber
leeses sammen med neervaerende rapport.

Vurderingskriterierne i The Pecking Order bestar aof spargsmal organiseret under to sgjler:

SOILE 1 SOJLE 2

Forpligtelser og mal Rapportering af resultater
Spergsmél, der vurderer offentliggjorte og tids- Spergsmél, der vurderer rapporteret fremgang i
bestemte forpligtelser fil at forbedre kyllingevelfeerd. forhold til de offentliggjorte forpligtelser.

Hvert spargsmal fokuserer pé et specifikt krav i ECC. Vurderingen er baseret pé tilgaengelig
} information, der er offentliggjort af virksomheden, f.eks. via hiemmesider, rapporter om virksomhedens
samfundsansvar, arsrapporter osv.
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METODE

Der eri alt 14 spergsmal, og den enkelte viksomhed

har f&et tildelt en procentuel score for hver af de to sajler. Niveau 1 repraesenterer
Gennemsnittet for scoreme for sgjle 1 og sejle 2 udger den hgjeste og bedste score,
den samlede score, hvor hver sajles score er vaegtet ens. mens niveau 6 repraesenterer

Scorerne er herefter blevet oversat fil niveauver og karak- den laveste og darligste score.

terer, som vist i tabellen nedenfor.

Tabel 1.
Niveauer, scorer og karakterer

PROCENT SCORE:
86-100%
KARAKTER:
Farende

PROCENT SCORE:
76-85%
KARAKTER:

God

PROCENT SCORE:
60-75%
KARAKTER:

Gor fremskridt

PROCENT SCORE:
50-59%
KARAKTER:
Under opstart

PROCENT SCORE:
26-49%
KARAKTER:

Darlig

PROCENT SCORE:
0-25%
KARAKTER:

Meget darlig
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Scorer (%) for sgjle 1

SCORE OVERSIGT

Scorer (%) for sojle 2

way

67

58

74

69

70

41

44

*Findes ikke leengere p& det danske marked
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Meget darlig

Meget darlig

Gor
fremskridt

Under opstart

Gor
fremskridt

Gor
fremskridt

Gor
fremskridt

Meget darlig

Darlig

Meget darlig

Meget darlig

Darlig

Forpligtelser & mal

87

@5

87

87

87

82

87

Rapportering af resultater

47

20

60

50

53



OVERORDNEDE RESULTATER

Overordnede resultater for Danmark

» The Pecking Order 2025-benchmark viste, at ingen af
de 12 danske fastfood-virksomheder opnéede en
samlet score, der kvalificerede fil niveau 1 (Farende)
eller niveau 2 (God) med hensyn il deres politik og
praksis for dyrevelfeerd for kyllinger.

» Fire virksomheder - Espresso House, Joe & the
Juice, KFC og Max Burger - opné&ede niveau 3 i den
samlede score. Det viser, at disse virksomheder ger
fremskridt i deres tilgang fil slagtekyllingers velfeerd.

> En virksomhed, IKEA, opnéede en samlet placering pé

niveau 4. Det indikerer, at de er i gang med at forbedre
kyllingernes velfeerd.

Figur 1

» To virksomheder, Pizza Hut og Sunset Boulevard,
opné&ede en placering pé niveau 5 i den samlede
score. Dermed befinder de sig p& et dérligt niveau med
hensyn il deres politik og praksis for kyllingevelfeerd.

» For fem virksomheders vedkommende - Burger King,
Domino's, McDonald's, Starbucks og Subway - var
den samlede score s& lav, at de opnéede en placering
pd niveau 6. Dette reprassenterer et meget dérligt
resultat.

» Domino's og McDonald’s opnéede ingen point.

» Generelt opnéede de danske fastfoodvirksom-
heder hgjere scorer for “Forpligtelser og mal”
(gennemsnit: 54 %) end for “Rapportering af resultater”
(gennemsnit: 21 %).

Overordnede resultater for Danmark: Omregnet og angivet som andele ift. 100%

100 %
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Joe & the Max KFC Espresso IKEA
Juice Burger House Boulevard

® Sojlel: Forpligtelser og mal

@ Soijle 2: Rapportering af resultater
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GENNEMGANG OG ANALYSE

Gennemgang og analyse af resultaterne
for de 12 danske fasfood-kaeder

Burger King i Danmark er en del af hovedselskabet Restaurant Brands International (RBI), mens Nordic Service
partners Holding A/B er indehaver af hovedfranchisen for Burger King p& det danske marked. Burger King
Danmark henviser p& deres hjemmeside til, at “Velfeerd p& bedriftsniveau varetages af hovedselskabet RBI," og der
er ingen yderligere information om politik eller praksis for dyrevelfzerden i deres kyllingeprodukter. Det samme ger

sig gaeldende for Nordic Service partners Holding A/B.

RBI's hiemmeside indeholder en beskrivelse af deres overordnede politik omkring dyrevelfaerd for kyllinger, herun-
der at def gennem uafhaengige inspektioner sikres, at bade krav il dyrevelfeerd og fedevaresikkerhed overholdes.
Der er imidlertid ingen oplysninger om konkrefe malsaetninger, eller hvordan den overordnede dyrevelfaerdspolitik
reelt udmentes i praksis, og der er intet, der tyder pé&, at RBI stiller hajere krav til dyrevelfaerd for kyllinger end den
gaeldende lovgivning. RBI forholder sig ikke il kravene i ECC, og der mangler konkrete mélsaetinger for langsom-
mere voksende kyllinger, lavere belaegningsgrad og miligberigelser i staldene, ligesom der ikke er information om,
hvordan virksomheden arbejder med af udforme og implementere den overordnede politik for kyllingevelfaerd.
Derfor ender Burger King i Danmark med en samlet score p& kun 2 % og den laveste karakfer “Meget darlig” -

et skuffende resultat for en sé stor fastfood-kaede.

Vi opfordrer Burger King i Danmark til hurtigst muligt at formulere og offentliggere en selvsteendig dyrevel-
faerdspolitik for kyllinger, som svarer til kravene i ECC, samt labende pé& deres hjemmeside at redegere for,
hvordan dyrevelfeerd integreres og implementeres i deres forretningsmodel.

) - S

Domino's
Domino's i Danmark har ingen oplysninger eller information p& deres hiemmeside om dyrevelfaerd generelt eller
specifikt for det kyllingekad, der indgér i deres sortiment. Der er séledes intet, der tyder p&, at Domino's har en
politik for dyrevelfeerd eller planlaegger at prioritere dyrevelfaerd fremadrettet. | Danmark ender Domino’s derfor pé
O point, hvilket er det absolut dérligste resultat. Dertil indtager de sidstepladsen i &rets vurdering, hvilket er under al
kritik for en international virksomhed p& def danske marked. Dette er desuden markant dérligere end resultatet for
Domino's i f.eks. Frankrig og Polen, hvor der er indfert tiltag fil bedre kyllingevelfeerd. Det har generelt vaeret svaert
at komme i kontakt med Domino’s i Danmark, og det har ikke vaeret muligt at finde en hjemmeside for frmaet Pizza
Pizza Denmark A/S, som er indehaver af hovedfranchisen for Domino's p& det danske marked.

Vi opfordrer Domino’s i Danmark til hurtigst muligt at formulere og offentliggere en selvstaendig dyrevel-
feerdspolitik for kyllinger, som svarer til kravene i ECC, og til en start og som minimum at indfgre samme
tiltag for dyrevelfserd, som allerede er indfert p& andre europaeiske markeder.
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GENNEMGANG OG ANALYSE

- Espresso House

Espresso House i Danmark ligger i den bedste gruppe pé& det danske marked med en samlet score p& 67 %.

Det viser, at Espresso House er godt pa vej og ger fremskridt i forhold fil at sikre bedre dyrevelfzerd for kyllinger.
Det er meget positivt, og p& deres hiemmeside under "Mad og drikkevarer”” fremgar det, at Espresso House statter
ECC, og af def omfatter hele deres kyllingesortiment. Der er desuden link til Espresso House Group AG's dyrevel-
faerdspolitik, hvor opbakningen til ECC gentages. Espresso House stér séledes staerkt i forhold il deres tilsagn og
malseetning om, at deres kyllingeprodukter skal komme fra produktion, der som minimum svarer il kravene i ECC.
Derudover vil mindst 20 % af deres kyllingekad i 2026 komme fra kyllingeproduktion med adgang til udearedler,
og Espresso House oplyser desuden, at de er g&et fra at bruge kyllinger med ét hjerte i det statslige dyrevelfaerds-
maerke il to-hjertekyllinger. Dette er ogs& en klar forbedring.

Det er dog noget uklart, hvor langt Espresso House i Danmark er kommet med at implementere de enkelte krav
under ECC, da der pé& deres hiemmesider generelt mangler afrapporteringer om fremdriften med at f& gennemfert
ECCmaélsaetningerme i praksis. Derfor er scoren for “Rapportering af resultater” betydelig lavere end scoren for
"Forpligtelser og mal".

Vi opfordrer Espresso House Denmark il at rapportere mere tydeligt om deres fremskridt i forhold til at
opfylde de specifikke krav i ECC, f.eks. ved at rapportere hvor mange af deres kyllinger, der er produceret
i stalde med berigelse og maksimalt 30 kg / m2. Derudover opfordrer vi Espresso House Denmark til at
udarbejde og offentliggere en kareplan for, hvordan og ikke mindst hvornéar virksomheden planlsegger at
vaere 100 % i mal med implementeringen af ECC.
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GENNEMGANG OG ANALYSE

Helt overordnet har IKEA en global politik for dyrevelfeerd, der er tilgaengelig p& deres globale hjemmeside. Den
omfatter kyllinger og er beskrevet i deres Better Chicken-program, som p& mange omréder ligner ECC. Da IKEA i
Danmark er omfattet af og forpligtet til at falge den globale politik, tildeles IKEA Danmark en haj score p& 95 % i
"Forpligtelser og mél”, uanset at der ikke er yderligere tilgaengelig information om dyrevelfeerd og kyllinger p& IKEA
Danmarks hjemmeside. Ifalge IKEAs globale hjemmeside skal alle kyllingeprodukter, der indkabes il IKEA Food,
vaere i overensstemmelse med alle kriterier i deres Better Chicken-program inden 2025. Det understettes af en
kereplan for, hvornér IKEA planleegger at vaere i mél med alle kravene i ECC.

Desvaerre understattes IKEAs globale politik og planer om at overgé fil ECC-velfeerdskylling ikke af samme &ben-
hed og afrapportering af, hvor langt IKEA i Danmark reelt er kommet med af indfere velfaerdskyllingerne i deres
sortiment. Der er hverken p& IKEAs globale eller danske hjemmesider tilgaengelige oplysninger om status for
omlaegningen fil ECC-velfzerdskylling p& det danske marked, og det skaber tvivl og usikkerhed om, hvordan IKEA

i Danmark i praksis arbejder med at implementere IKEAs globale politik for dyrevelfaerd for kyllinger. Derfor scorer
IKEA Danmark lavt p& “Rapportering af resultater” og ender p& en samlet score, der indikerer, at omlaegningen

il ECC-velfeerdskylling for IKEA Danmark stadig kun er under opstart. Det er bade et ufilfredsstillende og meget
skuffende resultat, da IKEAs politik og mélsaetninger for dyrevelfeerd ikke er nye, og IKEA Danmark séledes i flere ar
har veeret omfattet af og forpligtiget til at skifte til ECC-velfeerdskylling.

Vi opfordrer IKEA Danmark til mere tydeligt p& deres hjemmeside at vise, at de falger og arbejder pé

at indfere IKEAs globale malsaetning om, at deres kyllingeprodukter er produceret i henhold til kravene i
ECC. Ligeledes opfordres IKEA Danmark til hurtigst muligt pa deres hjemmeside at redeggre for, hvor langt
de er kommet med at indfere ECC-velfserdskylling i deres sortiment og at supplere med en klar kereplan
for, hvornar de forventer at vaere i mal med omlaegningen.

(s
) ™
s & Joe & the Juice = EEEEEErrrr e R

COFFEE, JUSCE AND MUCH MORE

Joe & the Juice er den virksomhed pé& det danske marked, som opnér den bedste somlede score p& 74 % for deres
arbejde og indsats med at vaelge kylling produceret med bedre dyrevelfeerd. Joe & the Juice er som den eneste
viksomhed meget teet p& at opné karakteren “God”. Det skyldes, at de bade har en klar poliik og mélsaetning for
kyllingevelfeerd, og at de pé& deres hiemmeside informerer om, hvor langt de rent faktisk er kommet med at indfere de
specifikke ECCkrav i deres forsyningskaede.

Af hiemmesiden fremgér det, at Joe & the Juice er en del of partnerskabet omkring ECC, og at det er deres mél-
seetning af have indfert alle kravene i ECC i deres forsyningskeede i lobet af 2026. Joe & the Juice er dog ikke helt
i mél endnu. En sfatus p& hjemmesiden viser, hvor stor en andel af kyllingeprodukterne i deres sortiment er produ-
ceret i henhold til de specifkke ECCkrav. Ifelge statusoversigten kommer 89 % af den kylling, der serveres i Joe &
the Juice-cafeerne, fra produktion med god plads (30 kg/m?) og miligberigelse, og der anvendes en langsommere
voksende kylling, som dog ikke er godkendt under ECC. Det fremgér desuden af statusoversigten, at kravet om
gasbedevelse forud for slagining er det eneste ECCkrav, der ikke er p&begyndt implementeret.

Vi opfordrer Joe & the Juice il at forsaette det gode arbejde og at supplere med en kereplan for, hvornar

de kommer helt i m&l med 100 % ECC-velfserdskylling p& det danske marked, hvilket bl.a. indebaerer at
stille krav om, at deres kyllinger er slagtet mere humant.



GENNEMGANG OG ANALYSE

KFC Danmark lukkede i 2025 pa grund af massive problemer med deres fadevaresikkerhed og findes ikke
leengere pa det danske marked.

KFC i Danmark 1& fer nedlukningen i den bedste gruppe p& def danske marked med en samlet score p& 69 %,

hvilket skyldes at KFC p& det europaeiske marked har en feelles dyrevelfaerdspolitik, og at politikken har et specifikt

afsnit om kyllin-ger. KCF Danmark var omfattet of den europaeiske dyrevelfserdspolitik og henviste fil den p& deres

danske hjemme-side. Her fremgik det desuden, at KFC Danmark i 2020 tilsluttede sig ECC, og at def var mélsaet-

ningen af gennemfare omlaegningen til ECC-velfserdskylling inden udgangen af 2026.

e A VA MaxBurger

Max Burger i Danmark ligger i den bedste gruppe pé& det danske marked med en samlet score p& 70 %. Det
indikerer, at Max Burger Danmark er godt pé vej og ger fremskridt i forhold fil at prioritere bedre kyllingevelfeerd.
Samtidig afrapporterer Max Burger ogsé om, hvor langt de er kommet med at implementere ECCkravene i deres
forsyningskaede.

Max Burgers politik for dyrevelfeerd fremgér af rapporten “2023 Sustainability Report”, som der ogsé henvises fil
p& deres danske hjemmeside. Afsnittet om dyrevelfserd er kort, men indeholder et selvstaendigt afsnit om kyllinge-
velfserd, hvor det fremgér, at Max Burger bakker op om kravene i ECC, og at det er deres mélsaetning, at deres
kyllinger i 2026 skal vaere produceret i henhold til ECCkravene.

| samme rapport er der en oversigt over de KPI'er, Max Burger har fasfsat i forhold il de seks specifikke ECCkrav.
Formuleringen af KPl'erne skaber tvivl om den méde, Max Burger tolker og felger ECCkravene pé. F.eks. er kravet
om, at kyllingen skal veere en godkendt velfeerdskylling med langsommere vaskst, oversat til en maksimal daglig
filvaekst p& under 70 g/dag. Det giver ikke mening, da 70 gram daglig tilvaskst er ekstrem hurtig vaekst, som er
karakferistisk for turbokyllinger. P& tilsvarende vis mangler der i kravet om miligberigelse information om reel beri-
gelse med adgang il f.eks. siddepinde. Det skaber usikkerhed om, hvorvidt Max Burger prioriterer miligmaessige
forhold udover lys og luft. Oversigten viser desuden, at i 2023 havde alle kyllinger for lidt plads at rare sig pa. Til
gengaeld blev kravet om, at alle kyllinger skal gasbedaves forud for slagtning, opfyldti 2023.

Vi opfordrer Max Burger il p& deres hjemmeside at indszette et link til den officielle version af ECC og gere
det helt tydeligt, at virksomheden filslutter sig alle ECC-krav 1 il 1- herunder i saerdeleshed kravene om
langsommere voksende kyllinger og reel miljgberigelse. Der er desuden brug for en opdatering om, hvor langt
Max Burger ved udgangen af 2025 er kommet med at implementere ECC-kravene suppleret med en konkret
kereplan for, hvornér Max Burger planlaegger at vaere helt i mél med den fulde implementering af ECC.
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GENNEMGANG OG ANALYSE

gT——————— McDonald’s [

En gennemgang af McDonald’s hovedhjemmeside og hjemmesiden for McDonald's i Danmark viser, at i mod-
saetning fil i mange andre lande har McDonald's i Danmark ingen politik eller praksis for dyrevelfserden for

den kylling, der indgér i deres sortiment. Derfor ender McDonald's i Danmark pé& O point, hvilket er det absolut
darligste resultat, og de indtager sidstepladsen i &rets vurdering. Dette virker uforst@eligt og er under al kritik,

da McDonald's rent faktisk har fastsat en global politik for dyresundhed og -velfserd, som omfatter kyllinger. En
dyrevelfserdspolitik, der af ukendte @rsager ikke indfert for McDonald's i Danmark, selvom den i Europa allerede
gaelder for McDonald's restauranter i Frankrig, Tyskland, ltalien, Irland, Holland, Polen, Spanien, Schweiz og UK.

McDonald's globale dyrevelfaerdspolitik for kyllinger falger ikke ECC og har en mere overordnet karakter fremfor
af fostsaette specifikke krav il veeksthastighed, belaegningsgrad og miljgberigelse i stalden.

Vi opfordrer McDonald's i Danmark til hurtigst muligt at formulere en dyrevelfeerdspolitik, der for kyllinger
svarer til, at de specifikke ECC-krav ogsé bliver en del af McDonald’s globale dyrevelfaerdspolitik for
kyllinger.

' Pizza Hut i Danmark er géet konkurs og er under nedlukning pé det danske marked.

Pizza Hut i Danmark var et datterselskab fil Yum! Brands Inc og omfattet af Yum! Brands globale politik for
dyrevel-feerd, der har et afsnit om dyrevelfeerd for kyllinger. Derudover har Pizza Hut for def europaeiske marked

en "Sourcing Code of Practise” fra 2019. Her bakker de op om ECC og forventer at have indfert kravene i deres
forsyningskeede i lebet af 2026 for alle kategorier af kyllingeprodukter i deres sortiment. Der er ingen tilkendegivelser
omkring dyrevelfaerd for kyllinger p& den danske hjemmeside for Pizza Hut, men da Pizza Hut i Danmark er en del of
det europaeiske marked, var de omfattet af mélsaetningen om at indfere ECC-velfeerdskylling.
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GENNEMGANG OG ANALYSE

Starbucks

Starbucks har overordnet en dyrevelfaerdspolitik, som ogsé omfatter kyllinger, men ikke lever op til kravene for dyre-
velfeerd i ECC. Desvaerre gaelder dyrevelfeerdspolitikken ikke for det europaeiske marked, og derfor er Starbucks

i Danmark ikke forpligtet fil at falge den. Salling Group er indehaver af hovedfranchisen for Starbucks i Danmark
og har en dyrevelfeerdspolitik tilgaengelig p& deres hiemmeside. Denne er meget generel og naevner ikke specifikt
bedre dyrevelfeerd for kyllinger. Dog fremgér det of Salling Groups hjemmeside, at Starbucks fra september 2025
i deres kyllingesandwich vil bruge langsommere voksende kylling, der har fo hjerter i det stafslige dyrevelfaerds-
maerke. Der er saledes kun f& offentlige tilkendegivelser omkring Starbucks Danmarks politik og praksis for kyllinge-
velfeerd, og der er ingen opbakning eller stette til ECC.

De manglende mélsaetninger for kyllingevelfeerd betyder, at Starbucks Danmark scorer lavt p& “Maélsaetninger

og forpligtelser”. Da der p& Starbucks Danmarks hjemmeside heller ikke er beskrivelser eller ofrapporteringer of,
hvordan de arbejder med at forbedre dyrevelfaerden for kyllinger i praksis, ender Starbucks p& en samlet score pé
6 %- den dérligste karakfer i analysen og en trist bundplacering. Et ekstremt skuffende resultat.

Eneste lyspunkt er, at Starbucks Danmark i deres kyllingesandwich nu bruger kylling, der har to hjerter i det
statslige dyrevelfserdsmaerke. Vi opfordrer derfor Starbucks Danmark til hurtigst muligt at indfere dette for
alle deres produkter med kylling. Desuden opfordrer vi Starbucks Danmark til at ilslutte sig ECC og at gere
bade mélseetinger og arbejde for bedre kyllingevelfaerd mere synligt pa deres hjemmeside.

Der eksisterer filsyneladende ikke en faelles hjemmeside for Subway Danmark, og pé& hjemmesiderne for Subway
i Aalborg og Kolding er der ingen information eller oplysninger om dyrevelfeerd for kyllinger. Der er imidlertid
information om kyllingevelfeerd tilgaengelig p& Subway UK's hiemmeside, hvor det bl.a. fremgér, at Subway for
det europaeiske marked i 2021 tilsluttede sig ECC, som vi antager ogsé omfatter Subway i Danmark. Subway
Danmarks score for “Maélsaetning og forpligtelser” er séledes opnéet via den faelles opbakning fil ECC i Europa,
men scoren er lav, da opbakningen ikke er offentlig tilgaengelig i en dansk sammenhaeng. Det skaber usikkerhed
om, hvordan Subway Danmark arbejder med bedre dyrevelfeerd for kyllinger.

P& tilsvarende vis er Subway Danmarks score for afrapportering af, hvordan def gér med i praksis af implemen-
tere mélsaetningerne om bedre kyllingevelfzerd, baseret p& europaeiske data. Disse er tilgaengelige p& Subway
UK's hjemmeside under "Responsible Sourcing”. Her fremgér def bl.a., at i 2022-2023 blev kravet om 30 kg,/m?
overholdt for 59 % af kyllingere i Europa, men der er ingen oplysninger specifikt for Danmark. Den manglende
afrapportering om fremdriften p& det danske marked betyder, at Subway Danmark ogsé scorer lavt for afrappor-
tering og samlet set ender pa karakteren pé “Meget darlig” og en klar bundplacering i Danmark. Dette er meget
utilfredsstillende, da Subway i Europa har filsluttet sig ECC.

Vi opfordrer Subway Danmark til hurtigst muligt at bekraefte og synliggere deres opbakning til ECC. Dette
indebaerer offentliggerelse of bade Subways danske mélsaetninger for bedre dyrevelfserd for kylling i
deres sortiment og regelmaessig afrapportering af, hvor langt Subway Danmark er kommet med skiftet til
ECC-velfeerdskylling.
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GENNEMGANG OG ANALYSE

Boulevard

Sunset Boulevard har en dyrevelfeerdspolitik, der ogsé& omfatter kyllinger, og som er tilgaengelig p& deres hjemme-
side. Def fremgér ligeledes af hjemmesiden, at Sunset Boulevard bakker op om ECC, og at fra 2026 skal al kylling
i deres sorfiment vaere produceret i henhold til ECCkravene. Med den klare opbakning il ECC opnér Sunset
Boulevard en hgj score for “Forpligtelser og mal”.

Desvaerre oplyser Sunset Boulevard p& deres hjemmesider intet om, hvordan det rent fakfisk gér med at implemen-
tere malsaetningerne i praksis, udover en kort meddelelse fra 2021 om, at de pé& det tidspunkt ikke kunne overholde
deres mé&lsaetning om en 20 % omlaegning fil ECC-velfserdskylling. Sunset Boulevard oplyser séledes hverken, hvor
langt de er kommet med af omlaegge til kyllinger produceret i henhold fil de specifikke ECCkrav eller fremviser en
kereplan for, hvordan de planleegger at komme i m&l med den fulde implementering af ECC i deres forsynings-
keede og forretningsmodel. Den totale mangel p& afrapportering resulterer i en score p& O og en samlet score i
den darlige ende. Et meget skuffende resultat, som er sveert at forsta set i lyset af Sunset Boulevards heje mélsaetnin-
ger om at forbedre kyllingevelfaerden. Det skaber usikkerhed og tvivl om, hvorvidt Sunset Boulevard fortsat statter
ECC, og om virksomheden overhovedet er i naerheden af af kunne overgé til ECC-velfserdkylling i naer fremtid.

Vi opfordrer Sunset Boulevard til hurtigst muligt at supplere deres malsaetninger for bedre kyllingevelfeerd
med konkrete oplysninger om, hvor langt virksomheden er kommet med at gennemfare mélssetningerne

i praksis- herunder en status for implementeringen af de specifikke ECCkrav i deres forsyningskaede.

Vi opfordrer desuden Sunset Boulevard til at udarbejde og offentliggere en kareplan for, hvordan og ikke
mindst hvornar virksomheden planlaegger at vaere 100 % i mal med ECC i Danmark.

CHICKEN

TAKE AWAY
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SAMLET KONKLUSION

Samlet konklusion
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» Resultaterne fra analysen af danske fastfood-kaeder viser, at flere af keederne faktisk har forpligtet sig il af

forbedre dyrevelfserden for slagtekyllinger, men at den efterfalgende implementering og rapporteringen af
de konkrete tiltag halter bagefter. Det er desvaerre et manster, der gentager sig i alle de undersagte lande
og markeder, og det vaekker bekymring for tempoet i fremskridtene i Danmark s&vel som i andre EUlande.
For at opnd bedre kyllingevelfeerd er det séledes helt afgerende, at virksomhederne implementerer deres
mélsaetninger i praksis og skifter fil kyllinger, der er produceret i henhold til ECCkravene.

» Virksomhedernes generelle mangel p& implementering i praksis og sparsomme rapportering om konkrete

forbedringer i kyllingevelfeerden peger p& en udbredt mangel p& &benhed. Def gor det svaert af vurdere
reelle fremskridt og understreger behovet for sterre ansvarlighed og bedre rapportering. Joe & The Juice, som
i &r for ferste gang blev vurderet i Danmark og Sverige, skiller sig posifivi ud og opné&ede i 2025 den hajeste
score for rapportering blandt alle vurderede virksomheder pé& tvaers af syv europaeiske markeder.

» Syv ud af de 12 vurderede danske fostfood- og foodservicevirksomheder klarer sig dérligt eller meget darligt,

hvad angér deres engagement i og rapportering om kyllingevelfaerden i deres forsyningskaeder. Det er
saerligt skuffende, at McDonald's, Domino’s og Burger King - nogle aof de sterste fastfood-kaeder i Danmark
- hverken viser nogen intention eller interesse for at inkludere forbedringer af kyllingevelfserden i deres
virksomhedspolitikker eller praksis. Som store akterer i fastfood-branchen forventer vi, at en virksomhed som
McDonald's p&tager sig ansvaret som farende i markedet og straks filslutter sig ECC.

» Det er desuden under al kritik, at en international virksomhed som Domino’s i Danmark ikke viser nogen form

for interesse for bedre dyrevelfeerd, mens Domino's i Frankrig og Polen begge har indfert en raekke tiltlag fil
bedre kyllingevelfeerd. Vi foreslér, at Domino’s Danmark som minimum ger def samme og felger de gode
eksempler fra deres sesterselskaber i Frankrig og Polen.

Et virksomhedsnavn og et brand kan vaere identisk i forskellige lande og markeder, uden at virksomhedens
politik og praksis for dyrevelfserd er det. Det farer desvaerre til forvirring og tabte muligheder for at forbedre
kyllingernes velfeerd.

» En sammenligning aof de seks virksomheder, der blev vurderet pé tvaers af alle markeder (Burger King,

KFC, IKEA, McDonald's, Starbucks og Subway), viste tydeligt, at engagementet i dyrevelfeerd i de samme
virksomheder varierer mellem markeder, som vist i figuren p& naeste side. De hgjeste samlede scorer blev
opn&et i Frankrig (37 %) efterfulgt af Sverige (30 %), Danmark (26 %), ltalien (19 %),

Polen (15 %), Tiekkiet (14 %) og Rumaenien (14 %).




Figur 2

SAMLET KONKLUSION

Gennemsnitlig samlet score og sgjlescore pr. land for virksomheder vurderet i alle markeder

(Burger King, KFC, IKEA, McDonald’s, Starbucks og Subway).
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‘ Overordnet gennemsnit
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@ Sojle 2 gennemsnit

Manstret vist i figuren er naesten det samme, nér resul-
taterne for alle de virksomheder, der blev vurderet i

The Pecking Order 2025, inkluderes i en sammenligning
mellem landene. | alt blev 81 fastfood-kaeder vurderet p&
tvaers af de syv europaeiske lande (herunder Danmark).
Den gennemsnitlige EU-branchescore er 27 %, hvilket er en
forbedring siden 2024 - men de fleste branchebrands er

stadig placeret i kategorierne "Dérlig” eller “Meget déarlig”.
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Polen Rumaenien

Frankrig

Sverige

Fastfood-branchen i Frankrig opnér def bedste samlede
resultat, hvilket afspejler ef relativt staerkt og konsekvent
engagement og fremskridt mod bedre velfzerd for slagte-
kyllinger. | Danmark og Sverige ligger scorerne over
EU-gennemsnittet. Den samlede status for kyllingevelfeerd

i branchen kategoriseres dog stadig som “Dérlig”, hvilket
vidner om, at der er langt igen. | Tiekkiet, Italien, Polen og
Rumaenien ligger scorerne under EU-gennemsnittet og falder
i kategorien "Meget darlig”. Det understreger et betydeligt
behov for forbedringer, hvad angér haijere kyllingevelfaerd.



Der er helt overordnet et stort behov for, at virksomheder

i den danske fastfood-branche forbedrer sig markant i for-
hold til bade politik og praksis for af sikre, at kyllingekedet
i deres sortimenter bliver produceret med bedre dyrevel-
feerd, end det er filfzeldet i dag.

De fastfood-virksomheder, der ikke har en politik for
kyllingevelfeerd, ber séledes straks g& i gang med at
formulere en. Den bar som udgangspunkt vaere i overens-
stemmelse med ECCrkriterierne eller alternativt leve op fil
kravene i "2-hjerte-standardeme” i det danske statslige
dyrevelfeerdsmaerke for slagtekyllinger.

Virksomheder med eksisterende forpligtelser om bedre
kyllingevelfzerd ber fokusere p& at opfylde og implemen-
tere disse i praksis- herunder at udarbejde specifikke
kereplaner for at n& deres mél. Generelt ber information

om planer, forpligtelser og fremskridt vaere offentligt tilgaen-

gelig, da den er afgerende for forbrugermes fillid.

Omirent 30 % af de danske slagtekyllinger er af langsom-
mere voksende racer. En betydelig andel af kyllingerne
bliver produceret i henhold fil “2-hjerte-standarderne”

i det danske statslige dyrevelfserdsmaerke for slagte-
kyllinger, som ligger en smule under ECC-standarderne.
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VEJE FREMAD FOR DANMARK

Rk

Dermed er danske slagtekyllinger med hejere dyrevelfaerd
allerede filgaengelige for den danske fadevarebranche.
Dog ber “2-hjerte-standarderne” haeves og filpasses

ECC-standardeme.

Den danske regering har allerede forpligtet sig fil at udfase
hurtigt voksende slagtekyllinger i kekkenerne i alle statslige
institutioner, og mange kommuner felger trop og stop-

per med at servere turbokyllinger i deres kakkentienester.
Supermarkeder og detailhandlen er ogsé begyndt at ind-
fere forpligtende planer for udfasning af hurtigt voksende
slagtekyllinger i dele af deres kyllingesortimenter.

Det er pa heije tid, at fastfood-keederne gor det
samme, da de er en stor aktgr pé markedet for slag-
tekyllinger. Hvis de hajner standarderne for dyrevel-
feerd i deres forsyningskaeder, vil det forbedre livet
for millioner of kyllinger, der i dag lider som fzlge aof
ekstrem hurtig vaekst og trange levevilkar. At seette
bedre dyrevelfzerd pa fastfood-menuen vil desuden
bringe fastfood-virksomhederne i bedre overensstem-
melse med forbrugernes forventninger om et mere
baeredygtigt fedevaresystem.



BILAG

Bilag

Bilag 1
The European Chicken Commitment
ECC opstiller seks videnskabeligt baserede kriterier, der har fil formal markant at forbedre slagtekyllingers velfaerd*.

ECC-rammevaerk
Senest i 2026 vil ECC kraeve, at leverandereme opfylder falgende krav for 100 % af den anvendte [friske, frosne og for-
arbejdede] kylling i deres forsyningskaede:

» Overholde alle EU's dyrevelfeerdslove og -regulativer, uanset produktionsland.

» Implementere en maksimal belsegningsgrad p& 30 kg/m? eller derunder. Delslagining frar&des, og hvis det prakiiseres,
mé det kun ske én gang per flok.

» Bruge racer, der dokumenterer bedre velfeerdsresultater, herunder felgende typer: Hubbard Redbro (kun fil indenders
brug); Hubbard Norfolk Black, JA757, JACYS57, 787, 957 eller 987, Rambler Ranger, Ranger Classic (kun indendars
brug), Rustic Gold (kun indenders brug), og Ranger Gold, eller andre typer, der mader kriterierne for RSPCA Broiler Breed
Welfare Assessment Protocol.

» Opfylde hejere miligstandarder, herunder: Mindst 50 lux belysning inkl. naturligt lys, mindst to meter siddepinde og to
beskaeftigelsesmaterialer per 1.000 kyllinger, overholdelse af bilag 2.3 i EU’s slagtekyllingedirektiv om luftkvalitetsgraenser
samt ingen brug af bure eller flerefagesystemer.

» Anvende kontrolleret atmosfaerisk bedavelse med inert gas eller flerfasesystemer, eller effektiv elekirisk bedevelse, hvor
kyllingerne undgér bevidst ophaengning med hovedet nedad.

» Dokumentere overholdelse af ovenst&ende standarder gennem tredjepartskontrol og arlig offentlig rapportering om
fremskridt i forhold fil at opfylde ovenstéende standarder.

* Se https://welfarecommitments.com/europeletter/ for det oprindelige forpligtelsesbrev.
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Sammen kan vi beskytte dyr mod mishandling og udnyttelse.




