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ET PAR ORD FRA FORHANDLINGSBORDET

Et par ord fra forhandlingsbordet

- af Thorbjgrn Schignning, kommunikationschef i Anima

Det er snart 10 ar siden, Anima startede sin
kampagne for slagtekyllinger. Dengang stod det
klart, at de hurtigt voksende kyllinger — ofte omtalt
somturbokyllinger—lever etlividen konventionelle
produktion, som vi som samfund ikke kan vaere
bekendt. Disse kyllingers kraftige vaekst giver
alvorlige problemer, og pladsforholdene for
kyllingerne er dybt kritisable. Det var fra start
en kamp op ad bakke, hvor hurtigt voksende
kyllinger dengang udgjorde i omegnen af 95 % af
den danske produktion.

Her ti &r senere arbejder vi stadig for en vaerdig
sag. Hvert ar opdraettes mere end 100 millioner
slagtekyllinger i Danmark, hvilket ger kyllingen
til det mest anvendte landbrugsdyr herhjemme,
og de fleste af dem er fortsat hurtigt voksende
kyllinger.

Anima har gennem arene arbejdet med omkring
100 virksomheder — producenter, supermarkeder,
caféer, restauranter, grossister og importerer
- med ét mal: at flytte graensen for, hvad der er
acceptabelt at seelge, ved at haeve dyrevelfeerden
fra bunden i produktionen af slagtekyllinger.
Mange af virksomhederne har vist vilje til at gere
en forskel og investere i bedre dyrevelfeerd, og
det kan meerkes: Andelen af hurtigt voksende
kyllinger i dansk produktion er faldet betragteligt,
og andelen af langsommere voksende kyllinger
alene pa detailniveau ser i dag ud til at udgere i
omegnen af 40-45 %. | 2022 blev ‘turbokylling’
optaget i Den Danske Ordbog, hvilket er et
tegn pa, hvor stor en plads emnet har faet i
den offentlige samtale. Dertil mener 2 ud af 3
danskere, at supermarkederne helt bgr droppe
hurtigt voksende kyllinger.

De fleste kyllinger, der konsumeres i Danmark,
bliver solgt i supermarkederne. Dermed er
detailaktgrerne i en helt unik position til at gere
en forskel. Gennem deres indkgbspolitikker har
supermarkederne en direkte og stor indflydelse
pa de vilkar, millioner af kyllinger lever og der
under — og der sker rent faktisk noget: Alle
de store detailkeeder har i dag en politik for
kyllinger, og alle har opnaet en signifikant grad af
implementering. Det er svaert at fa helt handfaste
tal pa hvor mange kyllinger i detailhandlen, der i

dag er langsommere voksende, men det ser ud til,
at vi har kurs mod 50 %-meerket.

P& den ene side er det en flot bedrift. P4 den
anden side er det en del mindre, end der samlet
set var blevet lovet fra branchen. Mange af de
politikker, detailkeederne har haft, er nemlig ikke
blevet efterlevet, som de skulle.

Derfor gar vi nu ind i en afgerende fase for
kyllingekampen: Holder alle virksomhederne
ord denne gang? Kommer der mere ambitigse
politikker pa bordet, og bliver der endelig gjort
noget ved de horrible pladsforhold?

| denne rapport har vi spurgt hovedpersonerne
selv, hvor de star i dag, og hvor de er pa vej hen.
Vi har vurderet dem pa handlekraft og ambitioner
og rangeret dem derefter.

Resultaterne er opsigtsvaekkende, og der er sket
endel, siden vilavede en tilsvarende undersggelse
i 2022. Samlet set er konklusionen vel, at glasset
er halvt — om det er halvfyldt eller halvtomt,
afhaenger nok af gjet, der ser. Selv velger jeg
at se det som halvfyldt. Vi har set virksomheder
a&ndre kurs, fordi de har villet det, og det beviser,
at forandring er mulig, nar viljen er der.

En ting er sikkert: Anima vil fortseette med at felge
op og holde virksomhederne ansvarlige for at
sikre bedre kyllingevelfeerd - bade nu og i arene,
der kommer.

Tak til detailkeederne for at stille op og hjeelpe med
at gare status over kyllingevelfeerden i kaledisken.

Thorbjern Schignning
Kommunikationschef, Anima



RESUME

Resumeé

Kyllingevelfeerd er de seneste ar rykket stadig
hojere op pa dagsordenen - og med god
grund. Hvert ar opdreettes over 100 millioner
slagtekyllinger i Danmark, og det er de danske
supermarkeder, der selger langt de fleste af
dem. Derfor har keederne ogsé stor indflydelse
pa, hvordan de dyr, der ender i supermarkedernes
kelediske, har haft det. | dag er sterstedelen af dem
stadig hurtigt voksende kyllinger — de sakaldte
turbokyllinger — som lever under kritisabelt trange
forhold. Deres ekstremt hurtige vaekst medfgrer
alvorlige sundhedsproblemer, og de har déarligere
pladsforhold end burhegns.

| denne rapport vurderer Anima, i hvilken grad
hvert enkelt supermarked har udviklet og
implementeret sine ambitioner for kyllingevelfaerd
siden vores statusrapport om detailbranchen i
2022. Seks af de sterste supermarkeder indgar i
undersagelsen: Salling Group, Coop, REMA 1000,
Dagrofa, Lidl og nemlig.com. Anima har stillet fire
kernespargsmal til virksomhederne og tildelt en
score baseret pa svarene. Spgrgsmalene handler
om kaedens malsatninger, deres faktiske andel
af langsommere voksende kyllinger samt en
vurdering af, i hvilken grad tidligere mal er indfriet.
Dertil kommer et spargsmal om virksomhedens
ambitioner for bedre pladsforhold og European
Chicken Commitment (ECC), herunder om
der er opbakning til at gere Det Statslige
Dyrevelfaerdsmaerke mere ambitigst.

Skiftet vaek fra hurtigt voksende kyllinger er det
omrade, hvor supermarkederne lige nu kan gere
den sterste forskel for kyllingernes velfaerd,
og derfor vejer salgsandelen af langsommere
voksende kylling tungest i den samlede vurdering.

Resultaterne tegner et blandet billede. Helt i
toppen fgrer REMA 1000 og nemlig.com med
henholdsvis omkring 85 % og 80 % langsommere
voksende kylling i sortimentet. Begge har udfaset
turbokyllinger i den ferske og frosne kategori,
og REMA 1000 er desuden godt pa vej med de
forarbejdede produkter.

Midterfeltet ligger taet, og der er blot fa point
mellem Dagrofa, Lidl og Coop. Dagrofa lander
pa en 3. plads med en andel af langsommere
voksende kylling pa 43 %. Der er dog stadig lang
vej op til en fuld omstilling, og med to udskudte

deadlines i sin historik er der fortsat meget at
bevise. Lidl far en kneben 4. plads og skiller sig
ud som den eneste kaede, der er gaet tilbage pa
implementering. Keeden var i 2020 den farste til
at udfase hurtigt voksende kylling i den ferske
kategori, men har i ar genindfert den. Lidl har ikke
villet oplyse sin andel af langsommere voksende
kylling, s& Anima har ved en stikpreve vurderet
den til omkring 55 %. Coop er en af de keeder, der
har rykket sig mest siden 2022. Langsommere
voksende kyllinger udger p.t. 36 % af salget, og
kaeden forventer selv at nd 50 % ved indgangen til
2027. Coop ligger reelt side om side med Lidl med
kun 0,10 point, der adskiller dem.

| bunden ligger markedslederen Salling Group,
hvor naesten to ud af tre solgte kyllinger fortsat er
hurtigt voksende. Koncernens tidligere lgfte om at
udfase hurtigt voksende kyllinger i fersk sortiment
ved udgangen af 2025 og delvist pa frost ved
udgangen af 2026 er udskudt til udgangen af
2028 - og daekker nu kun den ferske kategori.

Det er positivt, at alle supermarkeder i dag har en
kyllingevelfaerdspolitik, og virksomhederne har
generelt veeret villige til at dele deres data, hvilket
styrker gennemsigtigheden over for forbrugerne.
Derudover bakker flere keeder op om Animas
arbejde for en revision af Dyrevelfaardsmaerket,
der vil give kyllingerne bedre pladsforhold. Ingen
dansk supermarkedsksede har dog selv sat sig
klare ambitioner om at haeve bundniveauet, s det
svarer til European Chicken Commitment (ECC) -
en international minimumsstandard for produktion
af slagtekyllinger.

Det er uhyre vigtigt, at supermarkederne gar mere
for at forbedre kyllingevelfeerden. De vigtigste
skridt mod bedre kyllingevelfeerd er at udfase
de hurtigt voksende kyllinger helt og give dem
mere plads, end de har i dag. Mulighederne for
langsommere voksende kyllinger er der: De tre
starste danske producenter har i dag en vaesentlig
andel af langsommere voksende kyllinger og kan
skalere op. Dermed er udbudssituationen bedre
end dengang, hvor de ferste kaeder begyndte at
rykke pa kyllingers velfeerd. P& laengere sigt ber
blikket derudover rettes mod ECC, som giver
bedre pladsforhold til kyllingerne.



Rangering af supermarkedskcaeder i Danmark

REMA 1000

30,75 point

nemlig-com

26,75 point

‘Dagrofa

13,40 point

11,50 point

Coop

11,40 point

7,75 point

REMA 1000 har i dag omstillet 85 % af sit kyllingesalg til langsommere
voksende kyllinger, hvilket saetter virksomheden foran alle de gvrige.
Virksomheden steatter desuden, at Dyrevelfeerdsmaerket styrkes, sé to
hjerter og ECC harmoniseres. Anima mener, at REMA 1000 er bedst
positioneret til at rykke videre til ECC og tage samme fgrerposition som
i Norge.

Nemlig.com har i dag omstillet 80 % af sit kyllingesalg til langsommere
voksende kyllinger. Hele den ferske og frosne kategori er i mal, og
nemlig.com bakker op om et steerkere Dyrevelfaerdsmaerke. Anima mener,
at nemlig.com begr szette gang i omstillingen af forarbejdet kylling og se pa
muligheden for at skifte over til ECC.

Koncernen bag SPAR og MENY har i dag omstillet 43 % af sit kyllingesalg
til langsommere voksende kyllinger. Ifglge tidligere planer skulle Dagrofa
vaere omstillet 100 % ved udgangen af 2024. | dag er denne deadline
andret til 2028 og nu uden ambition for forarbejdet kylling. Anima mener,
at Dagrofa skal saette klare delmél for at bevise, at det lykkes denne gang,
og sé ber ambitionerne ogsa udvides herefter.

Lidl har i dag skensmaessigt omstillet 55 % af sit kyllingesalg til
langsommere voksende kyllinger. Dette er en tilbagegang i forhold til
tidligere, og Lidl viser ingen konkrete intentioner om at komme tilbage pé
sporet. Anima mener, at Lidl har svigtet sit ansvar, og at der er brug for en
ny ambitigs plan, hvis tilliden skal genvindes.

Coop har i dag omstillet 36 % af sit kyllingesalg til langsommere voksende
kyllinger og har efter eget udsagn kurs mod 50 % ved indgangen til 2027.
Coop har rykket sig betydeligt de sidste to ar, overhalet sin naermeste
konkurrent og er kun et mulehar fra at indtage 4. pladsen. Anima mener,
at Coops naeste skridt ber veere en plan for fuld udfasning af hurtigt
voksende kyllinger.

Salling Group har i dag omstillet 35 % af sit kyllingesalg til langsommere
voksende kyllinger. Dette er meget langt fra tidligere lgfter om at udfase
hele den ferske kategori ved udgangen af 2025 og det faste frostsortiment
ved udgangen af 2026. Ny deadline for fersk er sat til 2028. Anima

mener, at Salling Group skal haeve ambitionerne, komme op i gear med
udfasningen og bevise, at der denne gang er nok handling bag ordene.
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OM RAPPORTEN

Om rapporten

Anima har undersggt niveauet af dyrevelfaerd
for slagtekyllinger i de danske supermarkeder,
og denne rapport praesenterer resultatet heraf.
Rapporten er en opfelgning pa en tidligere
undersggelse, som Anima lavede i 20222 der
kortlagde detailhandlernes status og ambitioner
om at udfase hurtigt voksende kyllinger og give
kyllingerne mere plads. Denne rapport har til
formal at vurdere, hvordan det siden er gdet med
de ambitioner, og i hvilken grad detailhandlerne
har overholdt og implementeret deres politikker
for kyllingevelfeerd.

Rapporten giver desuden et indblik i de hurtigt
voksende kyllingers liv og de konsekvenser,
som den konventionelle produktion har for

dyrevelfeerden. Vi ser p&, hvordan kyllingernes
vilkar har udviklet sig i Danmark og Europa de
seneste ar, samt hvad der skal til for at lafte
velfeerden fra bunden og dermed gere en forskel
for de mange Kkyllinger i den konventionelle
produktion, som har det veerst.

Rapportens datagrundlag bygger pa data delt
med Anima af virksomhederne selv samt offentlig
tilgeengelig information. Du kan laese mere om de
spergsmal, vi har stillet, og hvordan de vaegtes, i
rapportens metodeafsnit.




PROBLEMER | PRODUKTIONEN AF SLAGTEKYLLINGER

Problemer i produktionen af

slagtekyllinger

For at forstd, hvad der skal til for at forbedre
kyllingernes vilkar - og hvad det kraever af
supermarkederne — ser vi narmere pa, hvordan
konventionel produktion pavirker Kyllingerne.
Vi giver ogsa en introduktion til den race, der
dominerer de danske kolediske.

Mod Ross 308

Siden slut-1950'erne er slagtekyllingers vaekst
mangedoblet.® Den udvikling er ikke sket naturligt.
Den er drevet frem af et malrettet avisprogram,
der sigter efter at gere kyllingerne sa effektive
som muligt og skabe starst muligt afkast for lavest
mulige produktionsomkostninger.

Resultatet er de hurtigt voksende kyllinger,
vi ogsd kender som turbokyllinger, og
som udger stegrstedelen af den danske
slagtekyllingeproduktion.

Der findes flere hurtigt voksende racer, men i
Danmark anvendes Ross 308.4 1 1950’erne vejede
en 28 dage gammel slagtekylling i gennemsnit 316
gram?® og var omtrent pa sterrelse med en due.
Ifglge avisvirksomheden Aviagens egne vaekstmal
fra 2022 vejer en Ross 308 ca. 1616 gram ved
samme alder.? Den er altsd godt fem gange sa
tung, og dens gennemsnitlige daglige tilvaekst i
de forste fire uger er mere end fem gange sa hgj
som for 70 ar siden. P4 35 dage forvandles den
fra en lille gul kylling pa 45 gram til en ‘slagteklar’
kaempekylling pd 2 kg og er i udseende og
vaekst meget forskellig fra de kyllinger, du maske
kender fra baghaven. Mange vil gerne kaebe
brystfilet, og derfor er saerligt brystpartiet pa de
hurtigt voksende kyllinger avlet voldsomt stort.
Avisprogrammet har altsa gjort kyllingerne til en
bedre forretning, men den hurtige vaekst har en
raekke negative konsekvenser for kyllingernes
sundhed og velfeerd.

Fordi kroppen vokser sa hurtigt, har de hurtigt
voksende kyllinger ofte sveert ved at g& normailt.
Forskning viser, at flertallet af konventionelle
slagtekyllinger udvikler unormal gang’, og jo
tungere de bliver, jo veerre star det til. Mange
af dem far deforme knogler og sidder derfor
passivt i deres egen affering, hvilket i sig
selv giver darlig livskvalitet og derudover
kan lede til aetsninger pad benene pa grund af
ammoniakken i deres efterladenskaber. Selvom
Danmark har gjort fremskridt med at nedbringe
treedepudesvidninger, viser en undersggelse
offentliggjort i 2018, at 66,8 %2 af de undersggte
konventionelle kyllinger havde hasesvidninger,
og 25 % af disse havde sardannelse pa
haserne. Den sidste del af deres liv er de hurtigt
voksende kyllinger desuden sa store og tunge,
at sterstedelen af dem ikke benytter sig af
siddepinde®.

Laengere inde i kroppen er der ogsa alvorlige
problemer. Avlen for starre muskulatur kombineret
med den ekstreme vaekst belaster kyllingernes
hjerte- og lungefunktion.’® Organerne kan
simpelthen ikke fglge med vaeksten, og hurtigt
voksende kyllinger der ofte med symptomer
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o T ) s
od 34g 42g 449
- vl
L
2 g ®
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56d 905g 1,808 " 4,2029

Figur 1. Slagtekyllinger fra 1957, 1978 og 2005 p& samme
foder ved 0, 28 og 56 dage.
Kilde: Zuidhof et al. (2014), bearbejdet.
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Vejrtraeekningsproblemer

66,8 %

har svidninger
pa haserne

95 % |

kan ikke ga
normalt

TURBOKYLLING

Ross 308: Fra 45 gram til 2 kilo p& 35 dage

Kan ikke udgve
naturlig adfeerd

Smertefuld
vaeskeophobning
i bughulen

Forvokset hjerte
og hjertestop

Avlet til ekstrem veekst

Figur 2. Velfeerdsproblemer hos den hurtigt voksende slagtekylling Ross 308.

pa organproblemer, for eksempel smertefuld
vaaskeophobning i maven eller omkring hjertet."
En del kyllinger der af pludseligt hjertestop, ogsa
kendt som Sudden Death Syndrome.'? Desuden
betyder avlen for hurtig veekst, at kyllingernes
immunfunktion pavirkes negativt, og dermed
kan de risikere at blive mere modtagelige over
for sygdom.™

Konsekvenserne af den hurtige veekst er altsa
omfattende. Og hvis meget af dette fales for fjernt
og for teknisk, kan denne analyse fra Welfare
Footprint Institute™ gere det mere handgribeligt:
Organisationen har lavet en modellering, der
estimerer, hvor lang tid en hurtigt voksende
kylling i gennemsnit lever med smerte som felge
af netop disse problemer — og hvor meget det
&ndrer sig, hvis man skifter til en langsommere
voksende race.

Konklusionen er meget tydelig. En langsommere
voksende kylling tilbringer betydeligt kortere
tid i smerte og i en lavere grad af smerte end
en hurtigt voksende, selv hvis man tager hgjde
for, at den ofte lever lidt laengere. Reduktionen
i kategorien “invaliderende smerte” er ifelge
denne modellering pa hele 66 %. At skifte til en
langsommere voksende race er med andre ord en
af de mest effektive aendringer, man kan foretage
for at forbedre slagtekyllingers velfaerd.



Pladsforhold

Udover kyllingetypen er pladsforholdene en
afgerende faktor for kyllingernes velfeerd.
| dansk lovgivning™ er der fastsat en maksimal
beleegningsgrad pa 33 kg levende veegt pr.
kvadratmeter. Denne kan der dog dispenseres
fra, og derfor holdes konventionelle kyllinger i
praksis ved en beleegningsgrad pa 40 kg/m?2. Det
betyder, at der ma vaere ca. 20 store kyllinger pa
én kvadratmeter, hvilket svarer til mindre end et
Ad-ark per dyr.

Til sammenligning ma der veere ca. 13 burhegns pa
en kvadratmeter burareal.'®

Den hgje belaegningsgrad og manglende plads
har mange konsekvenser for kyllingernes sundhed
og velfeerd. Det er en medvirkende arsag til sar
pa fedder og ben”'8, misdannede knogler®
og halthed. Derudover gger det risikoen for
varmestress og gruppestress?, idet kyllingerne
gar i keempestore flokke.

Den hgje belaegningsgrad begraenser kyllingernes
bevaegelsesfrined og dermed ogséa deres mulighed
for at udfgre naturlig adfeerd, som kraever plads
og bevagelse, herunder fouragering, fjerpleje
og stevbadning.?’ De trange pladsforhold ger
disse ting sveerere, da de begranser kyllingernes
mulighed for at straekke vingerne, rense fjerdragten
og stevbade, som de ellers ville ggre. Og hvis de
prever, forstyrrer de de andre i flokken, hvilket gar
det sveert for kyllingerne at fa tilstraekkelig hvile.?2



- | Pladsforholdene i
den konventionelle
slagtekyllingeproduktion

Turbokyllinger lever pa et areal
mindre end et A4-ark
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Det er mindre plads, end burhgns har



Vejen til bedre velfcerd

Kyllingetypen og pladsforholdene er altsd de
to sterste velfeerdsudfordringer i konventionel
kyllingeproduktion lige nu og dem, der ferst og
fremmest ber geres noget ved fra detailhandlens
og producenternes side.

Heldigvis viser vores undersggelse, at nogle
supermarkeder er meget langt i omstillingen til
langsommere voksende kyllinger. Til gengeeld
— 0g desveerre — er det meget begraenset med
ambitioner om at give kyllingerne mere plads.

Her kommer European Chicken Commitment
(ECC)% ind i billedet. ECC adresserer begge
problemer direkte — kyllingetype og pladsforhold
- og giver en form for facitliste over, hvad der skal
til for at give kyllingernes velfeerd et markant Iaft
fra bunden.



ECC'’s 6 krav

o Race

Langsommere voksende racer,
godkendt af RSPCA

Y
7

/\

Bedre staldmiljo

Min. 50 lux inkl.

dagslys, siddepinde,
beskaeftigelsesmateriale,
bedre luft, ingen bure

% K #
%
%

¥

¥

Fe =
o g K

EU-lovgivning

Overhold al EU-lovgivning
om dyrevelfzerd, uanset
produktionsland

Yy

o )

e Belaegningsgrad

Maks. 30 kg/m?

Delslagtning frarddes og ma
hgjst ske én gang pr. flok

CAS

Slagtemetode

Gasbedavelse eller elektrisk
bedovelse uden levende
ophangning

Kontrol og
rapportering

Uafhaengig tredjepartskontrol
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VEJEN TIL BEDRE VELFZARD

European Chicken Commitment

ECC er en international minimumsstandard
for produktion af slagtekyllinger, som mere
end 80 dyreveernsorganisationer, herunder

Anima, arbejder for at udbrede. ECC stiller seks
konkrete krav til produktionen: Det vigtigste er
en fuldsteendig udfasning af hurtigt voksende
racer samt en maksimal belagningsgrad pa 30
kg/m?2 — mod de 40 kg/m?, der er normen i dansk
konventionel produktion. Herudover stiller ECC
krav til lys- og luftforhold, berigelse, slagtemetode
samt Igbende offentlig rapportering og uafhaengig

tredjepartskontrol.

ECC er for slagtekyllinger, hvad en
burcegfri politik er for cegloeggende
hans — et minimumsniveau, der sikrer
et grundlceggende Igft for de dyr, der
har det allerveerst i produktionen.

| dag har hundredvis af virksomheder i
Europa tilsluttet sig standarden.?* | Holland
har supermarkederne siden 2023 neesten

udelukkende solgt ECC-kylling, og i Tyskland og
Frankrig har de fleste store supermarkedskasder
en politik svarende til ECC. | Storbritannien har
Marks & Spencer og Waitrose en ECC-politik for
deres egne meerker — Marks & Spencer er i gang
med at implementere, mens Waitrose allerede
er i mal. | Norge har REMA 1000 siden 2022 haft
over 95 % ECC-kylling i sortimentet, og de norske
kyllingeproducenter annoncerede tidligere i ar en
fuld udfasning af hurtigt voksende kyllinger inden
udgangen af 2027.

Ingen dansk supermarkedsksede har endnu sat
sig klare ambitioner om ECC. | Danmark er det
iseer foodservice- og conveniencebranchen, der
er gaet forrest: OK+, Circle K, Shell, 7-Eleven, Joe
& The Juice og Scandic Hotels har alle forpligtet
sig til ECC og arbejder pa sagen.

Netop fordi race og pladsforhold er sa
afgerende for kyllingernes velfeerd, er det her,
detailhandlen kan gere den starste forskel. Nar en
supermarkedskaede gar forrest, bliver vejen lettere
for de naeste: Efterspaergslen far producenterne til
at skalere op, hvilket giver bedre priser og eget
tilgeengelighed.

Det er ogsa derfor, denne rapport leegger sterst
veegt pa reel implementering frem for gode
hensigter. Det er ikke nok at love en omstilling -
det er, om loftet reelt indfries, der afger, hvor stor
en forskel en supermarkedskeede reelt ger for
kyllingernes velfaerd.

Udvalgte foodservice- og
conveniencekaeder gar forrest

crete @ d

OK
N

Scandic



Hvor langt er Europa naet med kyllingevelfaerd?

ECCihele
detailhandlen

ECC-forpligtelser
hos de storste
kaeder

Enkelte kaeder
forpligtet

Ingen
supermarkeder
forpligtet

Holland

Supermarkedskaederne salger siden 2023 stort set kun kylling, der lever
op til ECC-standarden.

Tyskland

De storste supermarkedskasder — Aldi, Edeka, Kaufland, Lidl og REWE - har
forpligtet sig til ECC eller en tilsvarende tysk standard. De fleste er dog
kun i begyndelsen af implementeringen.

Frankrig

De otte starste supermarkedskaeder, som tilsammen star for 95 % af
markedet, har forpligtet sig til ECC. De fleste er dog kun i begyndelsen af
implementeringen.

Norge

REMA 1000 opfyldte i 2025 alle ECC's krav — for deadline i 2026.
Derudover er der indgéet en brancheaftale om at udfase hurtigt voksende
racer i hele landet inden udgangen af 2027.

Storbritannien

De britiske supermarkedskaeder Marks & Spencer og Waitrose har
forpligtet sig til ECC for deres egne maerker. Waitrose ndede i mal i 2025,
mens Marks & Spencer er i gang med implementeringen.

N/
AN

Danmark

Ingen supermarkedskade har endnu sat sig klare ambitioner om ECC.
Til gengeaeld har bl.a. Circle K, 7-Eleven og Joe & The Juice forpligtet sig,
og REMA 1000 og nemlig.com sigter mod en fuld udfasning af hurtigt
voksende kylling.
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Revision af Det Statslige Dyrevelfcerdsmaerke

Dyrevelfaerdsmaerket for kyllinger? blev lanceret
i 2018 for at give forbrugerne bedre muligheder
for at valge kylling efter velfeerdsniveau, nar
de handler. Maerket har tre niveauer — ét, to og
tre hjerter.

Konventionelle, hurtigt voksende kyllinger kan
ikke f& maerket. Det er nemlig et krav allerede ved
1 hjerte, at kyllingerne vokser langsommere. De
far ogsa en smule mere plads: Belagningsgraden
gar fra 40 til 38 kg/m?, svarende til én kylling
mindre per kvadratmeter.

Det er dette niveau, supermarkederne i
vores undersggelse p.t. streeber efter som
minimumsniveau for enten dele af eller hele
deres kyllingesortiment.

To hjerter holder til gengeeld ikke helt, hvad det
lover. Niveauet lover nemlig forbrugeren bedre
pladsforhold for kyllingerne, men dette kan opnas
pa to mader: Enten ved en belaegningsgrad pa
32 kg/m? eller ved at tilfgje en veranda pa siden
af stalden, der ger det tilladt at age
belaegningsgraden til 38 kg/m2. | praksis

vaelger producenterne derfor naesten altid
verandalgsningen. Problemet er, at kun en lille
del af dyrene i den keempestore flok rent faktisk
bruger verandaen. Dermed ender de fleste
2-hjertede kyllinger i praksis med pladsforhold,
der svarer til konventionel beleegningsgrad.

Det er ikke godt nok, og det er bade forvirrende
og neaermest vildledende for bade forbrugere
og forhandlere, der tror, at de far mere plads
for pengene. Derfor arbejder Anima sammen
med de andre dyrevaernsorganisationer
i DOSO, Dyrevarnsorganisationernes
Samarbejdsorganisation, forenrevision af maerket.
Denne revision skal styrke to-hjerteniveauet
ved at harmonisere belaegningsgraden med
ECC-standardens 30 kg/m? og samtidig saenke
beleegningsgraden pa 1 hjerte til 36 kg/m2. Dette
er en a&ndring, der ifalge beregninger foretaget af
en ferende ekspert pa omradet kun vil give en lille
stigning i produktionsprisen.?¢

Vores undersggelse viser, at de fleste detailkaeder
bakker helt eller delvist op om en styrkelse af
Dyrevelfaerdsmaerket.

Dyrevelfaerdsmcaerket og gkologi sammenlignet med ECC

Anbefalet minimum

A AVAV] L A AV ( \ vyeoe X T
Konventionel 1 hjerte 2 hjerter ECC 3 hjerter o siooai
Langsommere Nej Ja Ja Ja Ja Ja
voksende race
Maks. beleegnings- 40 38 32/ 38* 30 27,5 21
grad (kg/m?)
Gasbedovelse ved . . . . .
slagtning NEL el Muligt Ja Muligt Muligt
Berigelse, EU-krav & .
tredjepartskontrol AL - £ 46 £ =
Udeareal pr. kylling — — — = 1m? 4 m?
-~

* 38 kg/m? med veranda

ECC er den minimumsstandard, Anima og over 80 andre dyrevarnsorganisationer arbejder for.



¥ DD 1hjerte
Kyllingetype
Belaegningsgrad
Gasbedgvelse

¥V VX 2njerter
Kyllingetype
Belzegningsgrad
Gasbedgvelse

Naturligt lys og 50 lux
¥ ¥ V¥ 3hjerter

Kyllingetype

Gasbedavelse

Naturligt lys og 50 lux

Anima og DOSOs revisionsforslag

| dag

Langsommere voksende
kyllingetype

38 kg/m?

Nej — intet krav

| dag

Langsommere voksende
kyllingetype

32 kg/m? eller
38 kg/m?

Nej - intet krav

Nej — intet krav

| dag

Langsommere voksende
kyllingetype

Nej —intet krav

Nej — intet krav inde i stalden

Anima og DOSOs forslag

Langsommere voksende
kyllingetype, godkendt af RSPCA

36 kg/m?

Krav om gasbedovelse

Anima og DOSOs forslag

Langsommere voksende
kyllingetype, godkendt af RSPCA

30 kg/m? eller 33 kg/m?
med veranda

Krav om gasbedovelse

Krav om vinduer og 50 lux

Anima og DOSOs forslag

Langsommere voksende
kyllingetype, godkendt af RSPCA

Krav om gasbedovelse

Krav om vinduer og 50 lux
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Kyllingevelfcerd under forandring

opmcerksomhed pa dyrevelfcerd

Dyrevelfeerd fylder mere i dag end for bare fa ar
siden. Forbrugere, myndigheder og virksomheder
saetter i stigende grad spergsmalstegn
ved, hvordan dyrene har det i industrien. Et
borgerforslag om bedre vilkar for grisene — som
blandt andet ger op med den ekstremavl, vi ogsa
ser i slagtekyllingeproduktionen — er i skrivende
stund blevet underskrevet af over 98.000
danskere og har bidraget til, at grisevelfaerd er
blevet en del af regeringsgrundlaget.

Ogsé kyllingevelfeerd har i de senere ar faet
markant mere opmarksomhed og er i dag et af
de mest omtalte dyrevelfaerdsemner i Danmark.
Hundredvis af artikler i danske medier har sat
fokus pa vilkarene for hurtigt voksende kyllinger
i produktionen, og i 2022 blev ‘turbokylling’
optaget i Den Danske Ordbog. Danskernes
holdning er ifglge forskellige undersggelser
tydelig. Ifglge YouGov-undersggelser foretaget
pa vegne af Anima mener 2 ud af 3 danskere?,
at supermarkederne bar droppe turbokyllinger, og
80 % mener, at kommunerne bar stoppe med at
indkgbe dem.? Forbrugerradet Taenk finder i en
analyse? frem til samme billede: Et klart flertal
gnsker hgjere minimumskrav til dyrevelfeerd,
selv hvis det betyder, at de billigste animalske
produkter sasom kad, maelk og aeg bliver dyrere
end i dag.

80 %

Alligevel fglges holdning og handling ikke altid ad,
nar kunden star i butikken. Som professor Peter
Sandge fra Kgbenhavns Universitet beskriver
det: "Mennesket er et moralsk dyr, men ogsa
et dobbeltmoralsk dyr. Vi er enormt gode til at
have standarder, men nér vi bliver fristet, sker
der noget." Det handler dog ikke om mangel pa
vilje, mener Sandge: "Forbrugerne har faktisk ikke
lyst til, at det skal veere et valg mellem penge og
dyrevelfeerd." L@sningen ligger derfor et andet
sted end hos forbrugeren i butikken: "Hvis man
valgte at Igse det fra detailhandlens side, sa tror
jeg, at man ville f& glade forbrugere."3°

Hvis man valgte at Igse det fra
detailhandlens side, sd tror jeg,
at man ville f& glade forbrugere.

Professor Peter Sandge,
Kgbenhavns Universitet

2udaf3
danskere

mener, at supermarkederne
bar droppe turbokyllinger
(YouGov, 2021)

mener, at kommunerne begr
stoppe med at indkebe dem

(YouGov, 2025)
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Fremgang og forsinkelser

Sterstedelen af danske slagtekyllinger er
stadig hurtigt voksende kyllinger. Men der er
sket en reel udvikling, siden emnet blev sat pa
dagsordenen - en udvikling drevet i samspil
mellem dyrevelfaerdsorganisationer, producenter
og detailhandlen. Allerede i 2017 begyndte
Salling Group i et samarbejde med Danpo at
seelge fritgdende og ekologiske kyllinger under
meerket De Danske Familiegarde. Samme ar
lagde Rokkedahl dele af sin produktion om til
gkologiske og fritgdende kyllinger.®" Lidl var
first mover med udfasning af hurtigt voksende
kylling i den ferske kategori i 2020, og samme
ar sigtede kyllingeproducenten Danpo efter en
totalomlaegning, der dog viste sig at veere for
stor en satsning pa daveerende tidspunkt. Danpo
vendte derfor tilbage til de hurtigt voksende
kyllinger i 2023.

Samlet set er udviklingen dog ikke til at tage
fejl af: Andelen af hurtigt voksende kyllinger
i dansk produktion er faldet fra cirka 95 % i
2018 til omkring 70 % i 2024,%2 og siden da har

flere supermarkeder — som Coop, Dagrofa og
nemlig.com - rykket pa sig. Danpo oplever
ogsa en fornyet efterspergsel pa langsommere
voksende kylling: “Vi ser, at efterspergslen pa
bedre dyrevelfeerd i Danmark ikke er en trend,
men et mere strukturelt ryk i markedet.”*?

| mellemtiden er den offentlige sektor kommet
med ombord. | 2024 vedtog et bredt flertal i
Folketinget en dyrevelfeerdsaftale, der forbyder
statslige institutioner at indkebe hurtigt voksende
kyllinger. Ligeledes har mere end 30 danske
kommuner — herunder Aarhus, Odense, Silkeborg
og flere kommuner i hovedstadsomradet -
vedtaget politikker, der udelukker hurtigt
voksende kyllinger fra indkeb til blandt andet
skoler, plejehjem, daginstitutioner og bosteder.

Turbokyllingen fylder stadig mest — men mindre end for

2018
95 % hurtigt voksende kyllinger

@ Hurtigt voksende (95 %)

Langsommere voksende (5 %)

2024
70 % hurtigt voksende kyllinger

@ Hurtigt voksende (70 %)

Langsommere voksende (30 %)



Over 30 kommuner har fravalgt turbokyllinger

. Forbud vedtaget

. Forslag under behandling

Kilde: Anima. Data er indsamlet gennem kommunernes beslutningsdokumenter samt lebende dialog
med beslutningstagerne.
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Nar vi sa retter blikket tilbage mod den danske
detailsektor, er billedet meget blandet. Siden
Animas statusrapport i 2022 er andelen af
langsommere voksende kyllinger steget hos
flere keeder. Andre har derimod udskudt eller
helt droppet tidligere lafter, og ingen dansk
supermarkedskaede har endnu forpligtet sig til
ECC, der sikrer bedre plads for kyllingerne.

Krig, inflation og et usikkert udbud har gjort
omstillingen udfordrende de seneste ar. Men at
nogle supermarkeder har haft markant fremgang,
mens andre star stille, viser, at det kan lade sig
gere, hvis viljen er der. Kommunernes og statens
indkgbskrav har sat en stille bglge i gang, og
producenterne viser villighed til at omstille sig.
Det er nu, supermarkederne skal gribe stafetten
og leve op til deres ansvar. Fordi s& enormt mange
slagtekyllinger ender pa deres hylder, er det
supermarkedernes sortiment og leverandarkrav,
der i sidste ende er ngglen til at afgere, hvordan
millioner af kyllinger har det.

At nogle supermarkeder har
haft markant fremgang, mens
andre star stille, viser, at det kan
lade sig gare, hvis viljen er der.




METODE

Metode

Dataindsamling

Denne rapport er den anden i raekken af Animas
supermarkedsrangeringer og bygger videre pa
den ferste fra 2022. Den er lavet pa oplysninger
fra seks aktgrer i dansk detailhandel: Salling
Group, Coop, REMA 1000, Dagrofa, Lidl og
nemlig.com. Nemlig.com adskiller sig fra de
andre aktegrer i rapporten ved ikke at have nogle
fysiske butikker, men virksomheden er Danmarks
stgrsteonlinesupermarkedogharetbredtsortiment
af kylling.

Rapporten rangerer moderselskaber frem for de
individuelle keeder, de ejer. Det skyldes, at de
store beslutninger om kyllingevelfaerd og indkeb
i praksis treeffes p& koncernniveau. Tallene, vi har
faet oplyst, er derfor et gennemsnit pa tveers af
hver koncerns kader.

Netto, Bilka og Fetex herer under Salling Group.
Kvickly, SuperBrugsen, Brugsen og 365discount
hagrer under Coop. MENY, SPAR, Min Kebmand og
Let-Kab hgrer under Dagrofa.?*

Anima har sendt fire hovedspargsmal til hvert
supermarked og udarbejdet rapporten og dens

resultater pa baggrund af svarene samt offentlig
tilgeengelig information. Lidl har besvaret vores
spergsmal, men uden information om konkrete
salgstal. Derfor har vi til vores vurdering af Lidl
udfert en stikpreve i fem Lidl-butikker og naet
frem til et estimat, som Lidl har haft mulighed for
at kommentere.

Anima har igennem en arraekke haftlgbende dialog
med virksomhederne og opbygget et indgdende
kendskab til supermarkedernes kyllingepolitikker,
velfaerdsniveauer og fremtidsplaner. Dermed har
vi ikke set pa supermarkedernes besvarelser i
isolation — vi har holdt dem op mod vores egen
viden og afklaret eventuelle uoverensstemmelser
via dialog undervejs. P& den méde har vi sikret et
solidt og nuanceret grundlag for rapporten.

Det er i sidste ende Anima, der har vurderet, hvor
hvert supermarked ligger. Inden offentliggerelsen
af vores rapport har alle supermarkeder haft
mulighed for at kommentere, korrigere og supplere
Animas vurderinger.

Danske supermarkeders markedsandel 2025

Kilde: Retail Institute Scandinavia (SMH 2026),

Salling 374 %
Coop 255 %
REMA 1000 18,7 %
Dagrofa 10,7 %
Lidl 54%
@vrige 23%

Tabel 1. Markedsandelene i rapporten er beregnet af Anima pa koncernniveau eksklusiv eventuelle
conveniencekaeder, da disse ikke indgér i undersagelsen.

- Nemlig.com indgar ikke i tallene.

- Salling Groups tal er baseret pé et estimat fra Retail Institute Scandinavia ud fra omsaetningsklasser,
da Netto-kaedens omsaetning ikke fremgar seerskilt af Salling Groups arsregnskab.
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Sporgsmalene

| Animas ferste supermarkedsrangering i 2022
bestod spergeskemaet af ni spergsmal, der malte
bade den daveerende andel af langsommere vs.
hurtigt voksende kylling samt supermarkedernes
ambitioner for fremtiden. Andelen af langsommere
voksende kyllinger blev dengang opgjort i seks
intervaller, baseret pé tal fra 2021, frem for i helt
nejagtige salgstal. | den ferste rangering veegtede
vi malsaetninger hejt, idet de fleste detailkaeder
ikke var kommet sa langt med implementering.

Fire &r er gdet siden da, og denne
gang er undersggelsen indskreenket til fire
kernespergsmal, hvor fokus nu i hgjere grad er
pa implementering. Vi har bedt om sa eksakte tal
som muligt for, hvor stor en andel langsommere
voksende kylling udger af det samlede salg i
forhold til andelen af hurtigt voksende kylling -
malt pa volumen/kg og ikke i omsaetning. Tallene
er behaeftet med en vis usikkerhed og bygger
pa supermarkedernes egne opgarelser og i ét
tilfeelde pa vores stikpreve som naevnt ovenfor.

e Spergsmal 1 kortlaegger, om supermarkedet
har en politik for kyllingevelfeerd og
omfanget heraf.

» Spergsmal 2 sperger til den nuvaerende andel
af langsommere voksende kylling, og om
supermarkedet forventer en sterre andel i
naermeste fremtid.

» Spegrgsmal 3 vender tilbage til de lofter,
supermarkederne har afgivet: Er de blevet
holdt?

e Spergsmal 4 afdeekker supermarkedernes
ambitioner for den videre udvikling mod
ECC-standarden, og hvorvidt de stagtter en
revision af Dyrevelfeerdsmaerket, sé to hjerter
kommer op p& ECC-niveau, hvor kyllingernes
pladsforhold forbedres.

De eksakte spergsmal samt en oversigt over,
hvordan hvert supermarked har scoret pa de
enkelte spergsmal, fremgar af appendiks 1 og 2.

1
Har | en politik?

2

Andel lanhgsommere
voksende kyllinger?

3

Har I ndet jeres

offentliggjorte mal?

4

Ambitioner om ECC og
bedre pladsforhold?
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Point og veegtning

Pointsystemet er opbygget pa en made, sa dét,
supermarkederne faktisk har gjort, teeller mest,
mens ambitioner primaert honoreres, hvis der
ogsa falges op pa dem.

Politikker for hgjere kyllingevelfaerd teeller
hejest, nar de har en konkret deadline, og nar de
daekker hele kategorier af enten fersk, frost eller
forarbejdet.

Andelen af langsommere voksende kylling vaegtes
tungest, fordi det er den mest direkte méade at
fastsld, hvor langt supermarkederne er naet.
Pointene stiger med andelen, men ikke i samme
tempo hele vejen. De ferste 25 procentpoint
giver 0,05 point per procentpoint, fordi det er
forholdsvis let at omstille en mindre del af
sortimentet. Mellem 25 % og 30 % stiger

hvert procentpoint til 0,15 point, og fra 30 %
og opefter giver hvert procentpoint 0,3 point.
Supermarkederne far point svarende til den
konkrete andel, de har oplyst.

Hvis et supermarked har angivet en forventet
sterre andel inden for meget naer fremtid pga.
en igangveerende udvikling, udger dets score
et gennemsnit af den nuvaerende og forventede
andel.

Udover de fire spargsmal har supermarkederne
kunnet fa ekstra point og fradrag for, hvorvidt
de har en offentligt tilgeengelig politik for
kyllingevelfaerd, og for at dele information og
salgstal transparent. Disse point kan have
betydning for den endelige placering, hvis
virksomhederne ligger teet.

Skensmaessige vurderinger

To steder kan pointene ikke slas op i en tabel. Her
har Anima vurderet efter bedste evne og tildelt
point derefter.

Veerdi af nuvaerende politik

Spergsmal1.2 vurderervaerdienaf supermarkedets
politik, som den ser ud i dag. Vi ser pa, hvor
omfattende politikken er, hvor ambitigs deadlinen
er, og hvor laenge og serigst virksomheden har
arbejdet med den. En kort deadline med delmal
pa vejen giver sterre tiltro til, at der arbejdes
kontinuerligt, end en lang deadline uden delmal,
som eger risikoen for, at deadlinen i sidste ende
ikke kan overholdes.

Fem af supermarkederne scorer i dette spgrgsmal
mellem 1 og 2 point. En kaede udmaerker sig ved
at have haft meget ambitigse deadlines for langt
hovedparten af sin kyllingevolumen og for at have
udvist stabil fremdrift og scorer derfor 3 point.

Overholdte lofter

Spergsmal 3 vurderer, om supermarkedet har
overholdt de mél og deadlines, det tidligere har
offentliggjort. Deadlines, der er udskudt med kort
tid, kan ofte veere helt rimeligt. Nar deadlines
derimod bliver udskudt med flere &r, er det
problematisk. Ligeledes er det problematisk,
nar ambitionerne skrues ned. Det kan fx veaere
at fjerne malet om at udfase hurtigt voksende
kyllinger pa frost eller i den forarbejdede kategori.
Her scorer man point, hvis man har overpraesteret
(+3) eller er on track (+1). Ved en lille afvigelse
far man hverken plus eller minuspoint. Der gives
minuspoint for nogen afvigelse (-1), stor afvigelse
(-2) og leftebrud (-3).

| dette spergsmal ligger alle seks supermarkeder
inden for spaendet 0 til -3 point.
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1. plads: REMA 1000

Kort om REMA 1000

Danmarks 3. sterste detailakter. REMA 1000
overtog 114 af ALDI Danmarks 188 butikker, efter
kaeden trak sig fra det danske marked, og har i
dag en samlet markedsandel p& 18,7 % (2025).35
Kaeden er ejet af norske Reitan Group, som i sin
norske gren af REMA 1000 siden 2022 har haft
over 95 % ECC-kylling i sit sortiment.

Hvor stod REMA 1000 i 2022?

REMA 1000 endte pa 6. pladsen (ud af syv) i
2022-rangeringen. Pa davaerende tidspunkt
var det en meget lile andel af kadens
kyllingeprodukter, der stammede fralangsommere
voksende kyllinger. Virksomheden havde dog
meldt en ambitias politik ud med en 2025-deadline
om total udfasning af hurtigt voksende kyllinger
samt en stor andel af fritgdende (25 % af
salget). REMA 1000 fik dengang minuspoint for
manglende transparens, idet de ikke ville svare pa
Animas spgrgsmal.

Hvor star REMA 1000 i 2026?

REMA 1000 er kommet rigtig langt siden 2022. Ved
udgangen af 2022 lykkedes det at skifte hele den
ferske kategori over pa langsommere voksende
kylling, skarpt efterfulgt af frossen kylling i 2023.

Ligeledes er en stor andel af de forarbejdede
produkter ogsd blevet konverteret, og dette
arbejde fortsaetter hen imod ambitionen om at
fierne al hurtigt voksende kylling. Det betyder,
at REMA 1000 er Iykkedes med, at omtrent 85
% af deres kyllingesalg pa tveers af kategorier
nu er langsommere voksende, og dette tal vil
stige, i takt med at virksomheden far konverteret
flere produkter.

REMA 1000 bakker desuden op om, at
Dyrevelfserdsmaerket for kyllinger styrkes, sé to
hjerter harmonerer med ECC-standarden.

REMA 1000 har flyttet sig s& meget, at de
rykker op pa en flot fersteplads, teet efterfulgt
af nemlig.com.

Hvad mener REMA 1000 selv?

REMA 1000 er stolte af, hvor langt de er néet, og
fortseetter arbejdet mod en fuld udfasning, pa
trods af at det viser sig udfordrende pa en del af
de forarbejdede produkter.
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Animas vurdering:

Steerk indsats!

REMA 1000 er kommet langt siden 2022 og
har bevist, at dyrevelfeerd er noget, der bliver
prioriteret. Imens nogle af konkurrenterne er
stagneret eller ligefrem géaet tilbage, sa er REMA
1000 fortsat med at ga frem. De er dog ikke
lykkedes helt endnu med den totale udfasning.

Samlet set mener Anima, at REMA 1000 har bevist
meget allerede. Vi opfordrer REMA 1000 til at ga
helt over pa ECC, ligesom REMA 1000 i Norge
gjorde for flere ar tilbage.

REMA 1000 er bedst positioneret til fortsat at
vise vejen for hele branchen, og Anima vil gerne
bidrage til dette, ligesom vi gjorde sammen med
REMA 1000 i Norge.

REMA 1000: Fra under 10 % til 85 %
Andel af langsommere voksende kyllinger i 2021, forventet 2022 og faktisk i dag

2021 under 1

Forventning

ultimo 2022 51-75 % *

| dag 85 %
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Andel langsommere voksende kyllinger af samlet volumen. * REMA 1000 besvarede ikke Animas
spergeskema i 2022, og tallene for 2021 og forventningen for 2022 var baseret pé intervaller
og vurderet af Anima ud fra offentligt tilgeengeligt materiale. Tallet for i dag bygger pa konkrete
salgstal oplyst af REMA 1000 og er derfor mere preecist.



2. plads: nemlig.com

Kort om nemlig.com

Nemlig.com er Danmarks sterste online
supermarked og adskiller sig fra de gvrige
supermarkeder i denne rapport ved ikke at
have fysiske butikker. Nemlig.com er den
akter i rapporten med den laveste samlede
markedsandel.

Hvor stod nemlig.comi 2022?

Nemlig.com  endte pa 4. pladsen i
2022-rangeringen. Andelen af langsommere
voksende kyllinger 1& pa 26-50 % af den samlede
volumen, og virksomheden fik point for en ambition
om at ville udfase hurtigt voksende kyllinger i alle
kategorier, inkl. frost og forarbejdet, med konkrete
deadlines. Nemlig.com scorede derudover point
for i nogen grad at have ambitioner for ECC
samt for en ambition om at ville stoppe med at
reklamere for hurtigt voksende kyllinger.

Hvor star nemlig.com i 2026?

Nemlig.com har rykket sig markant i ar. Siden
juni maned har hurtigt voksende kylling veeret
udfaset i hele den ferske og frosne kategori,
hvilket betyder, at ca. 80 % af al kylling hos
nemlig.com nu er langsommere voksende.
Nemlig.com har desuden brugt ressourcer pa
at sprede budskabet om deres tiltag, sa flere
forbrugere er blevet opmarksomme pa emnet.

Nemlig.com er positivt indstillet over for at se pa
mulighederne for at styrke Dyrevelfaerdsmaerket,
sé& to hjerter harmonerer med ECC-standarden og
dermed giver kyllingerne bedre pladsforhold.

Nemlig.com har flyttet sig sd meget, at de rykker
op pa en flot andenplads, hvor virksomheden er
meget teet pd REMA 1000.

Hvad mener nemlig.com selv?

Nemlig.com mener, at de har ndet deres egne
ambitioner.

| forhold til Dyrevelfaeerdsmaerket anser
nemlig.com det som afgegrende, at maerket
bibeholdes med en bred opbakning. For at sikre
opbakningen er nemlig.com positivt indstillet over
for, at meerket styrkes, sa to hjerter harmonerer
med ECC-standarden.
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Animas vurdering:

nemlig.com er pa
en staerk kurs

| lang tid stod udviklingen meget stille for
nemlig.com, men mod slutningen af 2025
begyndte virksomheden for alvor at rykke
pa sig. | lgbet af f& maneder lIykkedes det
nemlig.com at fa alle hurtigt voksende kyllinger ud
af det ferske og frosne sortiment. Det er en meget
hurtig udfasning, og det viser, at hvor der er vilje,
er der vej.

Nemlig.coms oprindelige deadline for udfasning
var i 2023, og den matte rykkes to gange, hvorfor
nemlig.com “i nogen grad” er afveget fra den
oprindelige politik. Dette er ikke optimalt, men
Anima har hele tiden maerket en oprigtig vilje hos
virksomheden til at ville indfri Igfterne. Der er
stadig noget tilbage at @nske i forhold til at rykke
pa omstillingen af de forarbejdede produkter og
gere mere for kyllingernes pladsforhold ved at
tilslutte sig ECC.

Nemlig.com: Fra 26-50 % til 80 %

Nar dette er sagt, sd har nemlig.com taget et
kvantespringiar og vil forhdbentlig rykke videre pa
kyllingevelfeerden i de kommende &r. Det er ogséa
saerligt positivt, at nemlig.com bade bakker op om
at forbedre Dyrevelfeerdsmaerket for kyllinger, og
at virksomheden har brugt ressourcer pa at na ud
til forbrugerne med budskabet om, at det er godt
at droppe hurtigt voksende kyllinger.

Alt i alt er nemlig.com pa en steerk kurs.

Andel af langsommere voksende kyllinger i 2021, forventet 2022 og faktisk i dag

| |
2021 26-50 %
Forventning .
ultimo 2022 26-50 %
| dag
0% 25 % 50 %

80 %
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Andel langsommere voksende kyllinger af samlet volumen. Tallene for 2021 og forventningen for
2022 er intervaller, som nemlig.com oplyste i Animas spergeskema i 2022. Tallet for i dag bygger
pa konkrete salgstal oplyst af nemlig.com og er derfor mere preecist. Hurtigt voksende kylling blev
udfaset i fersk og frost i juni 2026, mens de forarbejdede produkter mangler.



Dagrch

3. plads: Dagrofa

Kort om Dagrofa

Dagrofa er Danmarks 4. stgrste detailakter med en
samlet markedsandel pa 10,7 % (2025). Dagrofa
driver keederne MENY, SPAR, Min Kgbmand
0g Let-Kab.

Dagrofa indgik i juli 2026 desuden en aftale om at
overtage aktiemajoriteten i ABC Lavpris. Handlen
er dog betinget af godkendelse fra Konkurrence-
og Forbrugerstyrelsen, og tal for ABC-Lavpris
indgar ikke i denne undersggelse.

Hvor stod Dagrofa i 2022?

Dagrofa endte pa 3. pladsen i 2022-rangeringen.
Virksomheden scorede hgjt pa at have en konkret
deadline for fuld udfasning af hurtigt voksende
kyllinger i alle kategorier og i alle fire butikskaader
inden 2024. Dagrofa gnskede endvidere at seette
en deadline for at tilslutte sig ECC. Andelen af
langsommere voksende kyllinger 1& pa 26-50
% af den samlede volumen, hvilket var lavere
end topscorerne.

Hvor star Dagrofa i 20267?

Ambitionerne er ikke blevet indfriet. Der har vaeret
en del udskiftning pa ansvarsposten hos Dagrofa,
hvilket formentlig er en medvirkende arsag til, at
udviklingen pa kyllingevelfzerd i lang tid stod stille
i virksomheden.

Butikskaeder i koncernen:

\MENV
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| 2025 blev der dog rykket en del pa tingene,
idet hurtigt voksende kylling blev udfaset i det
faste, ferske sortiment. | dag er andelen af
langsommere voksende kylling pa ca. 43 %, hvilket
er en meerkbar forbedring i forhold til tidligere. Det
betyder, at Dagrofa ligesom sidste gang lander pa
en 3. plads - i et taet midterfelt med Lidl og Coop
lige i haelene. Dagrofa har nu et mal om at udfase
hurtigt voksende kylling pa frost ved udgangen
af i ar (2026) og i hele den ferske kategori ved
udgangen af 2028.

Dagrofa harigennem lang tid haft ECC-kylling som
en fast del af sortimentet (Himmerland Kylling). |
forhold til Dyrevelfeerdsmaerket bakker Dagrofa
op om at forbedre pladsforholdene, som Anima
foreslar, dog med en vis forsigtighed/forbehold.

Hvad mener Dagrofa selv?

Dagrofa peger pa forbrugernes eftersporgsel
som den primaere arsag til, at de oprindelige
malsaetninger ikke er blevet naet. De mener dog,
at der nu er en positiv udvikling at spore pa trods
af et fortsat stort fokus pé pris.

Dagrofa gleeder sig desuden over at have et mal
for 2026 om at udfase hurtigt voksende kyllinger
pa frost.

Samlet set mener Dagrofa selv, at virksomheden
er afveget fra sine egne malsatninger “i nogen
grad”.
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Animas vurdering:

Der skal bevises noget

Anima vurderer, at Dagrofa “i stor grad” er afveget
fra sine lgfter i forhold til planen fra 2022.

Den ferste malseetning for fuld udfasning var
i 2024, dernaest blev den udskudt til 2025, og
deadline er nu blevet flyttet til 2028, samtidig
med at der ikke laengere er nogen deadline for de
forarbejdede produkter.

Det er positivt, at der skete et starre ryk mod
langsommere voksende kyllinger i 2025, og at der
er en klar malsaetning for frostkylling her i 2026.
Det er 0ogsa positivt, at Dagrofa trods alt har sat en
ny, konkret deadline for hele den ferske kategori,
omend den er lidt til den lange side.

En af Animas bekymringer er, om Dagrofa rent
faktisk lykkes med at gare stabile fremskridt og
overholde sin deadline denne gang. To uopnaede
deadlines er ikke en god historik at have.

Anima bemeerker positivt, at Meny har ECC
(Himmerland Kylling) somenfastdel af sortimentet,
og at de har en ambition om at fastholde og
udbygge de ECC-maerkede produkter i takt med
efterspergslen.

Det er ligeledes positivt, at Dagrofa forholder
sig relativt positivt il at  forbedre
Dyrevelfaerdsmeerket. Vi ville dog gerne se en
endnu steerkere og uforbeholden opbakning hertil.

Alt i alt har Dagrofa noget at bevise. Der skal
leveres pa udfasningen af hurtigt voksende
kyllinger denne gang, og der er brug for at kunne
se forbedringer lgbende frem mod deadlinen i
2028.

Dagrofa: Fremgang til 43 %, men deadlines er udskudt

Andel af langsommere voksende kyllinger i 2021, forventet 2022 og faktisk i dag

2021 26-50 %
Forventning .
ultimo 2022 26-50 %
| dag 43 %
0% 25 % 50 % 75 % 100 %

Andel langsommere voksende kyllinger af samlet volumen. Tallene for 2021 og forventningen for
2022 er intervaller, som Dagrofa oplyste i Animas spargeskema i 2022. Tallet for i dag bygger pa
konkrete salgstal oplyst af Dagrofa og er derfor mere praecist. Tal for ABC Lavpris indgéar ikke.



4. plads: Lidl

Kort om Lidl

Lidl er Danmarks 5. stgrste detailaktgr med en
samlet markedsandel pa 5,4 % (2025). Lidl er
en tyskejet discountkade og indgar i Schwarz
Gruppe, som i Tyskland har forpligtet sig til ECC-
niveau i dialog med dyrevaernsorganisationen
Albert Schweitzer Stiftung.

Hvor stod Lidl i 2022?

Lidl fik en flot 2. plads i vores rangering i 2022,
blot 1 point efter ferstepladsen ALDI. Kaeden var
first mover i dansk detailhandel og udfasede
hurtigt voksende kyllinger i den ferske kategori
allerede i 2020. 1 2021 13 andelen af langsommere
voksende kyllinger pd 51-75 % af den samlede
volumen, og Lidl scorede point pa, at de i hgj grad
havde ambitioner for at ga videre til ECC.

Hvor star Lidl i 2026?

Det er desvaerre gaet den forkerte vej for Lidl
siden sidst. | stedet for at flytte mere volumen over
pa langsommere voksende kylling og forbedre
pladsforholdene, har Lidl valgt at genintroducere
hurtigt voksende kylling i det ferske sortiment.

Ifalge Lidl er hovedparten af det ferske salg
fortsat langsommere voksende kylling. Lidl har
ikke oplyst et praecist tal til os, sa vi har gennem

stikprover i fem butikker selv mattet ansla andelen
af langsommere voksende til at vaere omkring
55 % malt pa alle kategorier samlet. Den manglende
transparens fra Lidl giver et minuspoint i den
samlede score.

Lidl bakker op om at harmonisere niveau 2 i
Dyrevelfaerdsmaerket med ECC, og kaeden vil
desuden gerne drgfte kyllingevelfaerd og initiativer
med resten af den samlede branche, gerne i regi
af Dansk Erhverv.

Lidl falder tilbage til en kneben 4. plads, kun 0,1
point over Coop.

Hvad mener Lidl selv?

Lidl beskriver sin situation som en ngdvendig
tilpasning til et volatilt marked: Kseden peger
pa, at sortimentssammensaetningen afspejler de
aktuelle markedsvilkar, og at man - samtidig med
ambitionen om at fremme dyrevelfeerd gennem
Lidls eget maerke, Madvaerket — ogsa ma forholde
sig til udbudssituationen og sikre kaedens
konkurrencedygtighed pa tveers af kategorier.
Lidl betragter det nuveaerende sortiment
som en ngdvendig tilpasning til en kompleks
markedssituation, hvor tilgeengelighed og pris
fylder meget for forbrugerne.
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Animas vurdering:

Lidl er gget markant tilbage

Det var oprindeligt Lidls ambition at udvide sin
politik til frost-kategorien samt Igfte niveauet til
ECC, men udviklingen er stagneret og er endt
med et tilbageskridt i forhold til 2022.

Anima vurderer, at Lidl begar et lgftebrud, da
keeden har valgt at genindfgre hurtigt voksende
kyllinger i bade spot- og det faste sortiment.

Med genintroduktionen af hurtigt voksende
kyllinger i den ferske kategori har Lidl ikke sat
noget loft for, hvor meget de ma udgere af den
arlige volumen. Lidl har heller ingen deadline for,
hvor lzenge hurtigt voksende kylling vil veere at
finde i keledisken.

I lyset af den udvikling er det bekymrende, at Lidl

ikke laengere vil dele tal for, hvor stor en andel af
deres kyllingesalg, der er langsommere voksende.

Lidl: Udfaset i fersk i 2020, genindfort i 2026

Anima mener, at Lidl var positioneret til at blive
foregangsvirksomhed pa kyllingevelfeerd, men
overlader nu i stedet initiativet til konkurrenterne.
Lidl risikerer et betydeligt tab af trovaerdighed
over for sine kunder, hvis ikke der kommer en ny
ambitigs plan pa bordet.

Udbudssituationen for langsommere voksende
kylling er i dag bedre, end den var i 2020, da Lidl
var first mover. | dag har de tre stgrste producenter
i Danmark en vaesentlig andel af langsommere
voksende kylling, og de har mulighed for at skalere
op, hvis efterspargslen fra detailhandlen gges.

P& den positive side bakker Lidl op om en
forbedring af Dyrevelfaerdsmaerket og om at samle
branchen om bedre dyrevelfaerd for kyllinger. Det
er ligeledes godt, at sterstedelen af Lidls salg
fortsat er langsommere voksende kylling.

Andel af langsommere voksende kyllinger i 2021, forventet 2022 og faktisk i dag

2021 51-75 %
Forventning .
ultimo 2022 76-90 %
| dag ca.55 % *
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Andel langsommere voksende kyllinger af samlet volumen. Tallene for 2021 og forventningen for
2022 er intervaller, som Lidl oplyste i Animas spargeskema i 2022. Lidl har ikke oplyst et tal for i dag.
* Ca. 55 % er Animas sken ud fra stikprever i fem butikker. Lidl udfasede hurtigt voksende kylling i
det ferske sortiment i 2020; frost og forarbejdede produkter var ikke omfattet.



5. plads: Coop

Kort om Coop

Coop er Danmarks neeststarste detailaktar med
en samlet markedsandel pa 255 % (2025).
Coop Danmark er organiseret som et andelsejet
selskab, hvor ejerskabet i dag er delt mellem Coop
amba, hvis to millioner medlemmer er de danske
forbrugere selv, og OK a.m.b.a., der blandt andet
ejes af de lokale brugsforeninger. Koncernen
driver kaederne Kvickly, SuperBrugsen, Brugsen
0g 365discount.

Irma-kaeden, som ellers havde taget hurtigt
voksende kyllinger af hylderne, blev lukket i 2023.
Anima har i flere ar haft fokus pa Coop i sit arbejde
for at fa koncernen til at tage sterre ansvar
for kyllingevelfaerd.

Hvor stod Coop i 2022?

Coop endte pé sidstepladsen i 2022-rangeringen,
klart adskilt fra de gvrige supermarkeder. Kaedens
andel af langsommere voksende kyllinger 13
dengang pa blot 10-25 %. Kort fer rapportens
udgivelse meldte Coop en delvis udfasning af
hurtigt voksende kylling ud, som betad, at det
faste ferske sortiment skulle veere omstillet inden
udgangen af 2025. Der var ingen ambition om en
total udfasning af hurtigt voksende kyllinger og
heller ingen ECC-ambitioner.

Hvor star Coop i 2026?

Coop har udviklet sig veesentligt siden 2022.
| dag er mere end hver tredje solgte kylling i

Butikskaeder i koncernen:

Brugsen

discount

3 2

Coop langsommere voksende, og virksomheden
forventer selv, at tallet passerer 50 % ved
indgangen til 2027. Det er dog vigtigt at bemeerke,
at Coops aktuelle omstiling er anderledes
end ferst planlagt. Der er nu tale om, at hele
Coop-brandet bliver langsommere voksende,
ligesom de gvrige brands Frijsenborg, Irma og
det gkologiske Anglamark allerede er. Til gengaeld
bestdr budgetbrandet Xtra fortsat af hurtigt
voksende kyllinger.

Koncernen har ingen konkrete ambitioner om en
fuld udfasning af hurtigt voksende kyllinger og
heller ikke en selvstaendig ambition om ECC.

Coop forholder sig i sit svar pa undersegelsen
relativt positivt til at forbedre pladsforholdene for
kyllinger i Dyrevelfeerdsmaerket, sa laenge det kan
ske pa en gkonomisk forsvarlig made.

Samlet set er Coop gdet markant frem siden
2022 og overhaler nu Salling Group med nogle
vigtige point. Det reekker til en samlet 5. plads
i rangeringen, millimetertaet pa Lidl med en
adskillelse pa kun 0,1 point.

Hvad mener Coop selv?
Coop pegerselv pa, atselvomderes 2025-deadline

ikke blev ndet, har de stadig gjort, hvad de satte
sig for, med en forsinkelse, som er rimelig.
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Animas vurdering:

Coop er en af de ka=der
der har rykket sig mest

Anima har igennem a&arene gentagne gange
kritiseret Coop for ikke at have gjort nok for
kyllingevelfaerden. Det mener Anima stadig, men
det er samtidig veerd at anerkende, at Coop er
en af de kader, der har rykket sig mest siden
rangeringen i 2022. Det er ogsa en af de keeder -
bortset fra rangeringens to topscorere — der er
teettest pa at holde ord.

Derudover har Coop som den eneste kaede i
Danmark valgt at deklarere pa ingredienslisten,
hvis et produkt stammer fra en hurtigt
voksende kylling.

Coop: Fra 10-25 % til 36 % og pd vej mod 50 %

Det er et minus, at Coop har reduceret sin politik
fra at deekke hele den faste, ferske kategori til
kun at daekke Coop-brandet kylling, og denne
reducerede ambition betyder, at Anima vurderer
Coop til “i nogen grad” at veere afveget fra sine
lofter. Deadlinen er ogsa skredet et stykke.

Det bliver afggrende at se, om Coop lykkes med
at passere 50 % i andel af langsommere voksende
versus hurtigt voksende kyllinger ved indgangen
til 2027, og om udviklingen kan fastholdes og
udbygges derfra.

Det er saerligt positivt, at Coop bakker op om at
forbedre kriterierne i Dyrevelfeerdsmaerket.

Anima opfordrer Coop til at genbessge sin
kyllingepolitik og leegge en plan for at lgfte
niveauet for alle kyllinger, der salges i butikkerne -
selv hvis det ma geres med lzengere deadlines.

Andel af langsommere voksende kyllinger i 2021, forventet 2022 og faktisk i dag

2021 10-25 %
Forventning .
ultimo 2022 10-25 %
| dag
0% 25 % 50 %

36 % - 50 % forventet

75 % 100 %

Andel langsommere voksende kyllinger af samlet volumen. Tallene for 2021 og forventningen for 2022
er intervaller, som Coop oplyste i Animas spgrgeskema i 2022. Tallet for i dag bygger pa konkrete
salgstal oplyst af Coop og er derfor mere praecist. Den lyse del viser Coops egen forventning om at na

50 % omkring arsskiftet 2026/27.



6. plads: Salling Group

Kort om Salling Group

Salling Group er Danmarks sterste detailakter
med en samlet markedsandel pa 37,4 % (2025).
Koncernen driver supermarkedskaederne Netto,
Fatex og Bilka.

Hvor stod Salling Group i 2022?

Salling Group endte pa 5. pladsen (ud af syv) i
2022-rangeringen. P& daveaerende tidspunkt havde
koncernen gennemfgrt en markant udfasning
af hurtigt voksende kyllinger i den faste, ferske
kategori med en ambition om total udfasning
over hele linjen — dvs. i alle ferske, frosne og
forarbejdede produkter. Den samlede andel af
langsommere voksende kyllinger 13 dengang i
intervallet 26-50 %. Der var dog ingen konkret
deadline for nasste skridt, og ambitionerne om
ECC var begreensede.

Hvor star Salling Group i 2026?

Salling Group har ikke rykket sig betydeligt
siden 2022. Hurtigt voksende kyllinger udger
fortsat majoriteten, idet neesten to ud af tre
solgte kyllinger i Salling Groups kaeder er hurtigt
voksende. | 2023% meldte koncernen ud, at alle
ferske kyllinger, inklusiv spot- og kampagnevarer,
skulle veere langsommere voksende inden
udgangen af 2025, og pa frost skulle alle kyllinger
i fast sortiment vaere langsommere voksende
inden udgangen af 2026. Ingen af disse lgfter er
blevet indfriet. | stedet er der sat en ny deadline
med tre ars forskydelse — og kun for den ferske

Butikskaeder i koncernen:

Netto ©

Bilka

kategori — ved udgangen af 2028.

Salling Group stetter ikke en forbedring af
Dyrevelfaerdsmeerket.

Salling Groups stilstand i implementering
sammenholdt med den markante aendring i
deadline og omfang af politik ger, at virksomheden
ender pa en sidsteplads i rangeringen.

Hvad mener Salling Group selv?

Salling Group fremhaver over for Anima, at de
i 2025 har @get synligheden af langsommere
voksende kyllinger i kampagner og tilbudsaviser
og er begyndt at have mere information
om kyllingevelfeerd i butikkerne. Koncernen
erkender, at malet om at udfase hurtigt voksende
kyllinger i spot- og kampagnesortimentet inden
udgangen af 2025 ikke er indfriet, og peger pa
markedsvilkar som forklaring: Begraenset udbud af
langsommere voksende kyllinger, sygdomsudbrud
(Newcastle disease og fugleinfluenza), stigende
oksekedspriser, der har gget efterspgrgslen
pa kylling generelt, samt inflationspressede
forbrugere, der i stigende grad keber ind efter
kampagner med skarpe tilbudspriser frem for
velfeerd.

De fastholder ambitionen og arbejder nu
efter en justeret plan med deadline ved
udgangen af 2028. Salling Group ser det dog
p.t. ikke som en mulighed at udfase hurtigt
voksende kyllinger fra frostsortimentet, hvorfor
deadlinen kun geelder for den ferske kategori.
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Animas vurdering:

Salling Group har
brudt sit lofte

Det er godt, at Salling Group holder fast i
udfasningen i den ferske kategori og har sat sig
en ny, konkret deadline. Det er ligeledes godt, at
der bliver gjort mere ud af at informere kunderne
om kyllingevelfeerd. Koncernen er ogsa lykkedes
med at fremme salget af 2- og 3-hjertet kylling.

Det er til gengeeld en darlig undskyldning,
nar Salling Group siger, at der er et problem
pa udbudssiden. Producenterne er generelt
meget villige til at omstille sig, men har brug for
handfaste aftaler for at kunne gere det i stor skala.
Salling Group har haft flere ar til at indga disse
aftaler, og i perioder har producenterne endda
overproduceret langsommere voksende kyllinger,
som de ikke har kunnet afsaette.

Der er heller ikke noget nyt i, at forbrugerne gar
efter prisen. Hvis Salling Group solgte buraeg til
spotpris, ville der formentlig ogsa veere et fint

marked for det. Opgaven er at lave en glidende
overgang til hgjere velfaerd, og sa vil forbrugerne
folge med - der har f.eks. ikke veeret store
protester mod, at der i dag ikke seelges buraeg
i butikkerne.

Det er ligeledes kritisabelt, at Salling Group
ikke bakker op om at forbedre pladsforholdene
i Dyrevelfaerdsmeerket. Dette er til trods for, at
Anima har redegjort for, at de 2-hjertede kyllinger
i praksis har stort set de samme forhold som de
1-hjertede, samtidig med at Dyrevelfeerdsmaerket
lover forbrugerne, at kyllingerne har bedre plads.

Anima vurderer, at Salling Group begar et
loftebrud omkring sin kyllingevelfeerdspolitik,
og at der nu star meget troveerdighed pa spil
for koncernen. Hvis Salling Group skal redde sit
omdemme i forhold til dyrevelfeerd, s& skal der
rykkes pa omstillingen nu og frem mod 2028, og
der skal flere ambitioner p& hen ad vejen. Hvis
stilstanden fortsaetter, er det en falliterklaering fra
markedslederen.

Salling Group: Under sin egen forventning for 2022
Andel af langsommere voksende kyllinger i 2021, forventet 2022 og faktisk i dag

2021 26-50 %
Forventning
ultimo 2022
| dag 35%
0% 25 % 50 %

51-75 %

75 % 100 %

Andel langsommere voksende kyllinger af samlet volumen. Tallene for 2021 og forventningen
for 2022 er intervaller, som Salling Group oplyste i Animas sp@rgeskema i 2022. Tallet for i dag
bygger pé konkrete salgstal oplyst af Salling Group og er derfor mere preecist.
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Konklusion

Siden Animas ferste supermarkedsrangering i
2022 er der sket en vis udvikling i detailbranchen.
Andelen af langsommere voksende Kkyllinger
er steget og ser nu ud til at ligge i omegnen af
40-45 % - godt pa vej mod 50-procentsmaerket.
Det er positivt. Men tingene er ikke gaet s& godt
som tidligere lovet. Deadlines er blevet udskudt,
og der er stadig ikke kommet ambitizse planer pa
bordet, nar det geelder kyllingernes pladsforhold
og European Chicken Commitment (ECC).

Ser man pa resultaterne, viser REMA 1000 og
nemlig.com, at en fuld udfasning af hurtigt
voksende kyllinger i kategorierne fersk og frost
kan lade sig gere — og at det kan ske hurtigt, nar
viljen er der. REMA 1000 er ligeledes godt pa
vej med de forarbejdede produkter. Begge viser
hermed vejen for resten af branchen.

Dagrofa, Lidl og Coop ligger meget teet i
midterfeltet af rangeringen. Deres udvikling
fortaeller tre forskellige historier. Coop har rykket
sig mest siden 2022, og det bliver spaendende at
se, om kaeden indfrier sin egen forventning om
at na 50 % langsommere voksende kylling ved
indgangen til 2027. Lykkes det, kan Coop bevaege
sig op i toppen af midterfeltet, men det vil ogsa
kraeve, at der skrues op for ambitionerne, s de
ikke gar i sta ved de 50 %. Dagrofa er i bevaegelse,
men har brudt et par deadlines undervejs. Den
fulde omstilling i den ferske kategori skal snart
begynde at vise sig, hvis troveerdigheden skal
genopbygges. Lidl traekker derimod i den forkerte
retning: Kaeden vari 2020 fagrst til at udfase hurtigt
voksende kyllinger i den ferske kategori, men har
i ar genindfert dem i bade spot- og fast sortiment
uden loft for, hvor stor en andel de ma udgere, og
uden en deadline for at udfase dem igen. Dermed
er Lidl den eneste kaede, der reelt er gaet tilbage.

Det er kritisabelt, at Salling Group som den sterste
akter pa markedet er endt pa sidstepladsen.
Koncernen har taget visse skridt i den rigtige
retning, herunder et gget salg af 2- og 3-hjertede
kyllinger samt oplysning om kyllingevelfserd
til kunderne. Det opvejer dog ikke, at selve
omstillingen til langsommere voksende kyllinger
gar alt for langsomt. Dette skyldes blandt
andet, at deres udfasningsdeadline er blevet
udskudt til 2028, samtidig med at ambitionerne
er blevet skruet ned til udelukkende at omfatte

det ferske sortiment og altsa ikke ogsa en del af
frostvarerne. Salling Group bliver ngdt til for alvor
at seette omstillingen i gang og desuden skaerpe
sine ambitioner for at redde sin troveerdighed.

Alle seks supermarkeder har overordnet set veeret
villige til at dele data til denne undersggelse. Det
er meget positivt for gennemsigtigheden over for
forbrugerne, som fortjener at vide, hvordan dyrene
behandlesidet supermarked, hvor de handler. Det,
manisafald haber at se, er, at fremskridtene falger
med denne gennemsigtighed. Supermarkederne
er dog kun kommet et stykke af vejen og ikke sa
langt, som de burde. Det er dog tydeligt, at det er
muligt. At nogle akterer fortsat rykker sig, mens
andre star stille eller er gaet tilbage, viser, at det
ikke er markedsvilkarene alene, der afger udfaldet,
men i hgj grad den enkelte kades prioritering af
kyllingers velfaerd. De keeder, der er i beveegelse,
beviser, at det kan lade sig gere, og de gvrige ma
felge trop nu.

De tre stgrste producenter i Danmark har i dag
en betydelig andel af langsommere voksende
kylling og kan skalere op. Udbudssituationen
er dermed bedre nu, end da de forste kaeder
begyndte at rykke pa kyllingers velfeerd. Det
er vigtigt, at alle virksomheder overholder
deres malsaetninger og samtidig opstiller nye,
s& udviklingen kan fortszette. For at have hele
bundniveauet for kyllingernes velfaerd er det
ligeledes vigtigt pa leengere sigt at rette blikket
mod ECC og dermed mod bedre pladsforhold for
dyrene. Her spiller ogsad Dyrevelfaerdsmaerket en
rolle: Det er positivt, at flere kaeder bakker op om
dyreveernsorganisationernes arbejde for at styrke
maerket ved at harmonisere to-hjerteniveauet
med ECC-standarden, sa maerket lever op til sit
lafte om bedre plads til kyllingerne.

Anima vil felge emnet til dars, for det er vigtigt
at fa et fuldt gennembrud for kyllingevelfaerden.
Kyllingerne har ventet laenge pa forandring.
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Appendikser

Appendiks 1 Spergsmal og pointtildeling
Her er de fire spargsmal, som Anima har stillet supermarkederne, og de mulige point for hvert svar.

o Har | en politik for kyllingevelfaerd, som omfatter implementering af langsommere voksende
kylling og/eller bedre pladsforhold?

Uddyb politikken med omfang, velfeerdsniveauer, kategorier og deadline.

Konventionel 0 Ja 2,00
1 hjerte 2,00 Ja, mangler deadline 0,75
2 hjerter 2,25 Delvis 0,75
ECC 4,00 Nej 0,00
Ja 0,75 Ja 1,00
Ja, mangler deadline 0,25 Ja, mangler deadline 0,50
Delvis 0,25 Delvis 0,50
Nej 0,00 Nej 0,00

Spergsmal 1.2 - Vzerdi af nuvaerende politik
Mulige point 0-5,0 (skensmaessig, subjektiv vurdering)

Hvor omfattende mélsaetningerne er, hvor ambitizs deadlinen er med evt. delmél, og hvor laenge
og serigst virksomheden har arbejdet med det.

Vurderes ud fra

Hvor stor en andel af jeres kyllinger er hhv. hurtigt voksende og langsommere voksende
i Q120267

Angiv i procent af total volumen i kg. Det geaelder alle kategorier samlet — bade fersk fast, fersk
kampagne, frost, frost kampagne og forarbejdet. Uddyb gerne med procenter i de enkelte
kategorier. Angiv evt. usikkerhedsmargin.

Tillegsspergsmal
Er der nogen vaesentlige omstillingsplaner for kyllingevelfaerd i 2026, som vil flytte ovenstadende
tal? Uddyb omfang, velfaerdsniveauer, kategorier og deadline.

Point for andel af langsommere voksende kylling

Andel +0 +1 +2 +3 +4 +5 +6 +7 +8 +9
0% 0,00 0,05 0,10 015 0,20 0,25 0,30 0,35 0,40 0,45
10 % 0,50 0,55 0,60 0,65 0,70 0,75 0,80 0,85 0,90 0,95
20 % 1,00 1,05 1,10 115 1,20 1,25 1,40 1,55 1,70 1,85
30 % 2,00 2,30 2,60 2,90 3,20 3,50 3,80 410 4,40 4,70
40 % 5,00 5,30 5,60 5,90 6,20 6,50 6,80 710 7,40 7,70
50 % 8,00 8,30 8,60 8,90 9,20 9,50 9,80 1010 10,40 10,70
60 % 11,00 11,30 1,60 11,90 12,20 12,50 12,80 1310 13,40 13,70
70 % 1400 1430 1460 1490 1520 1550 15,80 1610 16,40 16,70
80 % 1700 17,30 17760 1790 1820 1850 18,80 1910 19,40 19,70
90 % 2000 20,30 20,60 20,90 21,20 21,50 21,80 2210 22,40 22,70
100 % 23,00

Pointene for spergsmal 2 er gennemsnittet af nuvaerende og forventet andel.
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e Har | naet jeres offentliggjorte mal?

Naet egne mal?

Overpraesteret 3,00
On track 1,00
Lille afvigelse 0
Nogen afvigelse -1,00
Stor afvigelse -2,00
Leftebrud -3,00

0 Har | ambitioner om at rykke videre pa ECC og give bedre pladsforhold til kyllingerne pa et
tidspunkt, nar markedet er modent til denne udvikling?

Tillegsspergsmal
Bakker | op om Animas forslag til revision af dyrevelfaerdsmaerket?

Ingen ambitioner p& nuvaerende tidspunkt 0 Nej 0
Ingen mélsaetning, men ECC i fast sortiment 0,5 Ja 1,5
Vi er bne for at overveje det 0,5 Ja, med forbehold 0,75
Ja, under de rette forudsaetninger 2,0

@ Ekstra- og minuspoint

Gives ud over de fire spergsmal for offentlig politik og for, hvor abent keaeden har delt sine data.

Offentligt tilgaengelig kyllingevelfaerdspolitik Gennemsigtighed

Ja +1,00 Hoj +1,00
Nej 0 Medium -1,00
Lav -2,00
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Appendiks 2 - Supermarkedernes pointtildeling

Kaederne star i reekkefolge efter placering. Hver celle viser kaedens svar og de point, svaret giver.

Spergsmal og svar

Spergsmal 1- Politik

Velfaerdsniveau

Omfatter fersk?

Omfatter frost?

Omfatter forarbejdet?

Spergsmal 1.2 — Veerdi af
nuveerende politik

Spergsmal 1i alt

* Begrundelse for spgrgsmal 1

REMA 1000 3,00
nemlig.com 2,00
Dagrofa 1,50
Lidl 1,75
Coop 1,00
Salling Group 1,25

REMA 1000 nemlig.com Dagrofa Coop Salling Group

1 hjerte 1 hjerte 1 hjerte 1 hjerte 1 hjerte 1 hjerte
2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
Ja Ja Ja Delvis Delvis Ja
2,00 2,00 2,00 0,75 0,75 2,00
Ja Ja Ja Nej Nej Nej
0,75 0,75 0,75 0,00 0,00 0,00
Ja, mangler Ja, mangler Nei Nei Nei Nei
deadline deadline 0 OJO 0 OJO 0 OJO 0 OJO
0,50 0,50 ' ' ! '
3,00 2,00 1,50 1,75 1,00 1,25
8,25 7,25 6,25 4,50 3,75 5,25

.2 - Veerdi af nuvaerende politik

Er lykkedes med at udfase hurtigt voksende kylling i de to sterste kategorier for deres
konkurrenter. Har ambition om fuld udfasning af hurtigt voksende kylling uden konkret deadline.

Er lykkedes med at udfase hurtigt voksende kylling i de to sterste kategorier i 2026. Har
ambition om fuld udfasning af hurtigt voksende kylling uden konkret deadline.

Implementerede delvist i 2025 og har mélsaetning for frost i 2026 og for hele den ferske
kategori. Deadlinen for fersk er senest udskudt fra 2025 til 2028.

Implementerede tilbage i 2020 (men har reduceret omfanget af politikken efterfelgende).
Fastholder ambitionen om, at fersk kylling under eget maerke Madveerket er langsommere
voksende. Har ikke yderligere mélsaetninger.

Har implementeret lgbende i den ferske kategori og bliver faerdig med sin delvise udfasning af
hurtigt voksende kylling i 2026. Har ikke yderligere malsaetninger.

Implementerede delvist i 2021. Har mélsaetninger for hele den ferske kategori. Deadlinen er
udskudt fra 2025 til 2028.

* Scoren er givet skensmaessigt ud fra, hvor omfattende malsaetningerne er, hvor ambitigs deadlinen er med evt. delmal, og
hvor leenge og serigst virksomheden har arbejdet med det.

Spergsmal og svar

Spergsmal 2 - Omstilling til lan

Nuveerende andel (vol.)

Forventet andel (naer fremtid)

Spergsmal 2 i alt (gennemsnit)

REMA 1000 nemlig.com Dagrofa Salling Group

gsommere voksende kyllinger

85 % 80 % 43 % 55 %** 36 % 35%
18,50 17,00 5,90 9,50 3,80 3,50
85 % 80 % 43 % 55 %** 50 % 35%
18,50 17,00 5,90 9,50 8,00 3,50
18,50 17,00 5,90 9,50 5,90 3,50

*x Animas skan ud fra stikprever i fem butikker.
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Supermarkedernes pointtildeling, fortsat

Spergsmal og svar REMA 1000 nemlig.com Dagrofa Lidl Coop Salling Group

Spergsmal 3 — Naet egne mal?

) Lille afvigelse Nggen Stor afvigelse Loftebrud Nggen Laftebrud
Vurdering 0.00 afvigelse -200 -3.00 afvigelse -300
' -1,00 ' ' -1,00 '
Spergsmal 3 i alt 0,00 -1,00 -2,00 -3,00 -1,00 -3,00
Spergsmal 4 - ECC og dyrevelfaerdsmaerket
Ingen Ingen Ingen Ingen Ingen Ingen
mélsaetning, ambitioner p.t. mélsaetning,  ambitioner p.t. ambitioner p.t. ambitioner p.t.
ECC-ambition men ECC i men ECC i
fast sortiment fast sortiment
0,50 0,00 0,50 0,00 0,00 0,00
Ja, med Ja, med .
Stotte til revision af maerket 1Jsao 1J5ao forbehold 1J530 forbehold oNgJo
' ! 0,75 ! 0,75 '
Spergsmal 4 i alt 2,00 1,50 1,25 1,50 0,75 0,00
Point i alt, spergsmal 1-4 28,75 24,75 11,40 12,50 9,40 5,75
Ekstra- og minuspoint
Offentligt tilgaengelig Ja Ja Ja Nej Ja Ja
kyllingevelfeerdspolitik +1,00 +1,00 +1,00 0,00 +1,00 +1,00
. Haoj Hoj Hoj Medium Haoj Hoj
G tighed
ennemsigtighe +1,00 +1,00 +1,00 -1,00 +1,00 +1,00
Ekstra- og minuspoint i alt +2,00 +2,00 +2,00 -1,00 +2,00 +2,00
Endelig rangering 2026
Plads Supermarked Spergsmal 1-4 Ekstra- og minuspoint Endelig score
1 REMA 1000 28,75 +2,00 30,75
2 nemlig.com 24,75 +2,00 26,75
3 Dagrofa 11,40 +2,00 13,40
4 Lidl 12,50 -1,00 11,50
5 Coop 9,40 +2,00 11,40
6 Salling Group 5,75 +2,00 7,75
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